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Ovaj priru~nik je prvi u ediciji “Intelektualna svojina za

uspe{no poslovawe” i posve}en je `igovima, koji su glavni

element marketinga i strategije stvarawa imixa svakog

preduze}a.

Ovaj priru~nik razmatra `igove iz perspektive uspe{nog

poslovawa privrednih subjekata. Na jednostavan prakti~an

na~in data su obja{wewa sa ilustrovanim primerima i slikama

radi {to boqeg razumevawa ~italaca.

Malim i sredwim preduze}ima (MSP) se preporu~uje da koriste

ovaj priru~nik sa ciqem da strategiju o `igu  integri{u u svoju

op{tu poslovnu strategiju. WIPO pozdravqa povratne info-

rmacije i sugestije, kako bi dodatno poboq{ao publikaciju da

bi {to vi{e odgovorila potrebama  malih i sredwih preduze}a

{irom sveta.

Ovaj vodi~ mo`e da bude izra|en u verziji prilago|enoj

nacionalnim potrebama, kroz saradwu sa nacionalnim

institucijama i lokalnim partnerima, koji se slobodno mogu

obratiti WIPO-u da bi pribavili primerak uputstava za

prilago|avawe.

Kamil Idris,

Generalni direktor, WIPO

Predgovor
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1. @igovi

[ta je `ig?
@ig je znak koji slu`i za  razlikovawe roba

koje proizvodi ili usluga koje pru`a jedno

preduze}e od roba ili usluga drugih

preduze}a.

@ig mo`e biti bilo koja distinktivna re~,

slovo, broj, crte`, slika, oblik, boja,

logotipovi, etikete ili kombinacije

istih, koje se koriste za razlikovawe roba

ili usluga. U nekim zemqama reklamni

slogani se tako|e smatraju `igom, i kao

takvi mogu biti registrovani u nacionalnom

zavodu za `igove. Sve ve}i broj zemaqa,

tako|e, dozvoqava registraciju neuobi-

~ajenih formi `igova, kao {to su: jedna boja,

trodimenzionalni znaci (oblik proizvoda

ili pakovawa), zvu~ni znaci (zvukovi) ili

mirisni znaci (mirisi).  Ipak, mnoge zemqe

su usvojile ograni~ewa u odsnosu na to {ta

mo`e biti registrovano kao `ig, generalno

je to mogu}e samo za znakove koji se

vizuelno mogu opaziti, ili mogu biti

grafi~ki predstavqeni.  

Primeri

Re~: 

Qubazno{}u: Yahoo!

Logotip:

Reprodukovan sa dozvolom

Penguin Books Limited

Trodimenzionalni znak (oblik proizvoda):

Toblerone® je `ig registrovan od strane

Kraft Foods Group ©1986

Kombinacija slova sa logotipom:

© 1986 WWF–World Wide Fund for Nature
(Formerly World Wildlife Fund)
®WWF Registered Trademark Owner
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^emu slu`e `igovi?
Osnovna funkcija `iga je da omogu}i

kupcima da identifikuju proizvod (bilo

da je to roba ili usluga) odre|enog

preduze}a, kao i da ga u~ini razli~itim

od drugih istih ili sli~nih konku-

rentskih proizvoda. Kupci koji su

zadovoqni  datim proizvodom, verovatno }e

ponovo kupovati ili koristiti isti

proizvod. Zbog toga, oni moraju biti u  stawu

da lako prave razliku izme|u istih ili

sli~nih proizvoda.

Omogu}avaju}i preduze}ima da razlikuju

svoje proizvode od konkurentskih, `igovi

igraju glavnu  ulogu u strategiji  marke-

tinga i stvarawa ukupne predstave

preduze}a u javnosti/1, doprinose}i

definisawu imixa/2 i reputacije proizvo-

da preduze}a u o~ima kupaca. Imix i

reputacija  preduze}a stvara poverewe

koje je osnova za stvarawe vernih

mu{terija i ja~awa goodwill-a/3

privrednog subjekta.

Kod kupaca se ~esto stvara emocionalna

veza prema  odre|enim `igovima, koja se

zasniva na skupu `eqenih kvaliteta ili

karakteristika proizvoda sa tim `igom.

@igovi  tako|e podsti~u preduze}a da

investiraju u o~uvawe ili poboq{awe

kvaliteta svojih proizvoda, imaju}i u vidu

da  proizvod sa wihovim `igom  ima dobar

ugled.

Vrednost `iga
Pa`qivo odabran i bri`qivo ~uvan `ig je

poslovno dobro  od velike vrednosti za

ve}inu preduze}a. Za neke,to mo`e biti

najvrednije preimu}stvo koje poseduju.

Procene vrednosti  nekih od svetski

naj~uvenijih `igova, kao {to je Coca-Cola ili

IBM, pojedina~no iznosi preko 50 milijardi

dolara. To je zbog toga {to potro{a~i

procewuju  `igove,  wihovu reputaciju,

wihovu sliku u javnosti i skup `eqenih

kvaliteta povezanih sa  `igom i spremni su

da plate vi{e za proizvod obele`en `igom,

koji oni prepoznaju i koji odgovara wihovim

o~ekivawima. Zbog toga, punopravno  vla-

sni{tvo `iga sa dobrim imixom i

reputacijom, pru`a preduze}u konkurentnu

prednost.

Za{to bi va{e preduze}e
trebalo da za{titi svoj
`ig/ove?
Iako je  ve}ina privrednih subjekata svesna

va`nosti kori{}ewa `iga za razlikovawe

sopstvenih proizvoda od konkurentskih,

ipak postoje i oni  koji ne shvataju va`nost

wihove za{tite registracijom.

Qubazno{}u: IBM Deutschland GmbH
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Registracija po va`e}em zakonu o `igovima,

daje va{em preduze}u iskqu~iva prava da

spre~i tre}a lica da reklamiraju isti

ili sli~an proizvod, pod istim ili

zbuwuju}e sli~nim znakom. 

Bez registrovanog `iga, va{e ulagawe u

reklamirawe proizvoda mo`e biti uzaludno

jer konkurentska preduze}a mogu da koriste

isti ili zbuwuju}e sli~an `ig za iste ili

sli~ne proizvode. Ako konkurent usvoji

sli~an ili isti `ig, potro{a~i mogu biti

dovedeni u zabludu tako {to }e kupuju}i

proizvode va{eg konkurenta, misliti da je to

proizvod va{eg preduze}a. To ne samo {to

mo`e umawiti profit va{eg preduze}a i

zbuniti va{e potro{a~e, ve} mo`e tako|e i

da naru{i ugled i sliku o va{em preduze}u,

posebno ako je konkurentni proizvod lo{eg

kvaliteta.

Poznavavaju}i vrednost `iga i zna~aj koji

mo`e imati u postizawu  tr`i{nog uspeha

proizvoda, od presudne je  va`nosti  da

budete sigurni da je `ig registrovan na

relevantnom tr`i{tu.

Pored toga, treba re}i, da je mnogo

jednostavnije dati licencu `iga drugim

preduze}ima i na taj na~in obezbediti

dodatan izvor prihoda za sopstveno

preduze}e, ili to mo`e biti osnova za

ugovor o fran{izi.

5

U pojedinim slu~ajevima registrovani `ig sa

dobrom reputacijom me|u potro{a~ima,

mo`e se, tako|e, iskoristiti za

obezbe|ivawe dodatnih investicija od

finansijskih institucija kod kojih je sve

ja~a svest  o zna~aju  `iga za poslovni uspeh.

@igovi:
obezbe|uju to da potro{a~ mo`e da pravi

razlike izme|u proizvoda;

omogu}ava preduze}ima da u~ine

distinktivnim svoje proizvode;

su marketin{ki alat i osnova za kreirawe

izgleda i ugleda u javnosti;

mogu biti licencirani i direktan izvor

prihoda na osnovu  honorara/ naknada; 

su presudan element ugovora o

fran{izama; 

mogu biti  poslovno dobro velike

vrednosti;

ohrabruju preduze}a da investiraju u

o~uvawe i poboq{avawe kvaliteta;

mogu biti korisni za dobijawe

finansijskih sredstava.
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Trgova~ko ime ili ime firme je puni

naziv va{eg preduze}a, kao na primer:

Blackmark International Ltd“ i predstavqa

identitet va{eg preduze}a. Ono se ~esto

zavr{ava sa Ltd, Inc. ili sa nekom sli~nom

skra}enicom, koja obele`ava oblik pravnog

statusa preduze}a.

@ig je, me|utim, znak kojim se razlikuju

proizvod/i va{eg preduze}a. Preduze}e

mo`e imati razli~ite `igove. Na primer,

preduze}e Blackmark International Ltd mo`e

prodavati neke od svojih proizvoda kao

Blackmark a druge kao Redmark. Preduze}a

mogu koristiti odre|en `ig da bi

identifikovali sve svoje proizvode, ili

odre|eni asortiman proizvoda ili samo jednu

posebnu vrstu proizvoda. Neka preduze}a

mogu, tako|e koristiti kao `ig svoje  ime ili

neki wegov deo. Oni bi, u tom slu~aju, trebalo

da ga registruju kao `ig.

Ko sve mo`e da podnese zahtev za
za{titu `iga?
Generalno, svaka osoba koja namerava da

koristi `ig ili da prenese  to pravo  na

tre}a lica, mo`e podneti zahtev  za

registraciju. To mo`e biti bilo fizi~ko  ili

pravno lice.

Da li je obavezno registrovawe
`iga preduze}a?
Iako nije obavezno, veoma je preporu~qivo,

zato {to registracija obezbe|uje iskqu~iva

prava za spre~avawe  neovla{}enog

kori{}ewa `iga.

2. Za{tita
`igova

Kako va{e preduze}e mo`e da
za{titi svoj `ig?
Za{tita `iga se sti~e registrovawem ili,

u nekim zemqama, tako|e kori{}ewem. ^ak

i kada se `ig mo`e za{titi kroz upotrebu,

savetuje vam se, da `ig registrujete

podno{ewem odgovaraju}e prijave u

nacionalnom zavodu za `igove (neki zavodi

za `igove imaju mogu}nost prijavqivawa on-

line preko interneta). Registrovawe `iga }e

obezbediti ja~u za{titu, naro~ito u slu~aju

sukoba sa istim ili zbuwuju}e sli~nim

`igom.Usluge zastupnika za `igove  u

postupku registracije su ~esto veoma

korisne (i u nekim zemqama  obavezne).

Da li je dovoqna registracija
imena/ firme va{eg preduze}a ?
Dosta qudi veruje da }e registracijom

trgova~kog imena svoje firme i  wene

delatnosti u poslovnom registru, to ime,

tako|e, automatski biti za{ti}eno kao `ig.

To pogre{no shvatawe je prili~no ~esto.

Va`no je razumeti razliku izme|u

trgova~kog imena i `iga.
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zahteva, a kojom se odbija iskqu~ivo

pravo  za{tite za taj deo znaka.

Prevarni `igovi. To su `igovi koji

gotovo sigurno mogu u odnosu na

karakter/prirodu , kvalitet  ili geogra-

fsko poreklo proizvoda, prevariti ili

dovesti u zabludu potro{a~e. Na primer,

plasman na tr`i{tu margarina sa `igom

koji karakteri{e KRAVA bi verovatno

bio odbijen, jer bi on obmawivao

potro{a~e, koji bi taj znak verovatno

povezali sa mle~nim proizvodima (npr.

puterom).

Znakovi, za koje se smatra da su

protivni javnom poretku ili moralu.

Re~i i ilustracije za koje se smatra da

ugro`avaju op{te prihva}ene moralne

norme i  religijska uverewa, generalno,

ne mogu biti odobreni za registraciju

kao `ig.

Zastave, javni grbovi, zvani~na

dr`avna ili  obele`ja i simboli

me|unarodnih organizacija, koje su u

vezi sa Me|unarodnim biroom WIPO,

obi~no su  iskqu~eni iz registracije.

Koji su glavni razlozi za
odbijawe prijave za priznawe
`iga?
Dok se opredequjemo za `ig, dobro je

upoznati se sa vrstama znakova koji obi~no

nisu pogodni za registraciju. Zahtevi za

registrovawe `iga se obi~no odbijaju  zbog,

kako se uobi~ajeno nazivaju„apsolutnih

razloga“, u slede}im slu~ajevima:

Generi~ki termini. Na primer, ako

va{e preduze}e, namerava da registruje

kao  `ig STOLICA da bi prodavali

stolice, znak bi bio odbijen zato {to je

“stolica”“ op{ti izraz za taj proizvod. 

Opisni izrazi. To su re~i, koje se

uobi~ajeno koriste u prometu  da opi{u

proizvod o kome se radi. Na primer,

oznaka SLATKO, najverovatnije ne}e

mo}i da prodaje ~okolade zato {to je

opisna. U stvari, bilo bi  nepo{teno

dati  bilo kom pojedina~nom proizvo|a~u

~okolade iskqu~ivo pravo na re~

slatko“ za reklamirawe sopstvenih

proizvoda. Sli~ni izrazi koji vrednuju

ili hvale  kao {to su na primer  BRZ,

NAJBOQI, KLASI^AN ili NOVI, }e

najverovatnije, biti  predmet istih

prigovora, osim, ako oni nisu deo nekog

znaka razlikovawa. U takvim slu~a-

jevima, mo`e biti neophodno uvesti

“disclaimer-a“, pismenu  izjavu podnosioca



Na osnovu „relativnih razloga“ odbijaju se

zahtevi za za{titu `iga koji je  u konfliktu

sa ranijim `igom, odnosno `igovima.

Postojawe dva ista (ili veoma sli~na) `iga

za istu vrstu proizvoda  mo`e

prouzrokovati zabunu me|u potro{a~ima.

Neki zavodi za `igove kao uobi~ajen  deo

postupka registracije `iga, ispituju

mogu}nost kolizije sa postoje}im `igovima,

ukqu~uju}i  i ne-registrovane op{tepoznate

znakove, dok drugi to rade, samo kada je `ig

posle objavqivawa osporen od strane

tre}ih lica.

U svakom slu~aju, ako se smatra da je `ig

isti ili zbuwuju}e sli~an nekom postoje}em,

za iste ili sli~ne proizvode, on }e u

zavisnosti od konkretnog slu~aja biti

odbijen ili poni{ten.

Zbog toga bi bilo mudro izbegavati

kori{}ewe `iga  za koji postoji rizik da

bude smatran za zbuwuju}e sli~an u odnosu

na postoje}e znakove.

O ~emu bi trebalo misliti pri  izboru
ili  kreirawu `iga?
Izbor ili kreirawe odgovaraju}eg `iga je

presudan korak jer je on va`an element

markenti{ke strategije va{eg poslovawa.

Dakle, {ta mo`e biti odgovaraju}i `ig za

va{ proizvod? O~evidno je da ne postoje

~vrsta i brza pravila. Ipak, mo`da vam

mo`e koristiti slede}a  lista podsetnika

u pet ta~aka:

8
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Lista od  pet ta~aka za izbor
va{eg `iga

Proverite da li znak koji ste odabrali

zadovoqava sve zakonske uslove za

registraciju `iga. (pogledaj uslove za

odbijawe prijave na strani 7).

Uradite pretra`ivawe, da bi ste bili

sigurni da znak za koji se tra`i za{tita

nije isti ili zbuwuju}e sli~an sa nekim

za{ti}enim `igom (vidi stranu 11).

Postarajte se da znak bude lak za

~itawe, pisawe i pam}ewe i da je

podesan za sve vrste reklamnih

sredstava.

Proverite da li znak nema neku

ne`eqenu konotaciju u va{em jeziku

ili u jezicima mogu}ih izvoznih

tr`i{ta.

Proverite da li je odgovaraju}e ime

domena (internet adresa) slobodno za

registraciju. (za vi{e informacija o

vezi izme|u `iga i imena domena

pogledajte na str.19).

Dok birate jednu ili vi{e re~i za va{ `ig,

trebalo bi tako|e da imate u vidu

posledice izbora slede}ih vrsta re~i: 
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Kovanice ili „izmi{qene“ re~i. To

su izmi{qene re~i bez bilo kakvog

su{tinskog ili realnog zna~ewa.

Kovanice imaju prednost zato {to su

jednostavne za za{titu, jer }e se

verovatno smatrati  distinktivnim. Sa

druge strane, one mogu biti te`e za

pam}ewe potro{a~ima, i zato zahtevaju

ve}i napor pri reklamirawu proizvoda.

Primer: 

Proizvoqni znaci: To su re~i koje

imaju zna~ewe koje nije ni u kakvoj vezi sa

proizvodom koji reklamira. Iako takve

vrste znakova mo`ete lako da za{titi-

te, oni mogu tako|e, da zahtevaju veliku

reklamu, da bi se kod potro{a~a stvo-

rila veza izme|u `iga i proizvoda. 

Primer: @ig SLON za reklamirawe

mobilnih telefona.

Sugestivni znaci. To su znaci koji nas

upu}uju  na samo jednu ili vi{e osobina

proizvoda. Ova konotacija sugestivnih

znakova ~ini ih jednim oblikom

reklamirawa. Me|utim, mali rizik pre-

dstavqa to da se u nekim zemqama

sugestivni znaci smatraju suvi{e opisnim u

odnosu na proizvod.

Primer: @ig SUN^ANO, koji reklamira

elektri~ne grejalice, mo`e nagove-

{tavati ~iwenicu da je taj proizvod

namewen da zra~i toplotu i da odr`ava

va{u ku}u toplom. Me|utim, neki zavodi

mogu smatrati da je znak suvi{e opisan i

zbog toga ga ne}e registrovati.

Bez obzira na vrstu  znaka koji odaberete,

va`no je izbe}i imitirawe za{ti}enih

`igova. Blago izmewen konkurentski `ig

ili pogre{no napisan  op{tepoznat ili

~uveni `ig, najverovatnije ne}e biti

registrovan.

Primer: EASY WARE (NOSITI LAKO) je

za{ti}en `ig ode}e za tinejxere. Ne bi bilo

mudro poku{avati da prodate istu ili

sli~nu robu  kori{}ewem `iga EEZYWARE

zato {to najverovatnije ne}e biti regi-

strovan jer bi  bio smatran za zbuwuju}e

sli~an za{ti}enom `igu.

Kodak je registrovan `ig

Eastman Kodak kompanije.

Sa pristankom: Eastman Kodak kompanije.
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Registracija `iga korak po korak

Podnosilac prijave
Kao prvi korak,  vi morate da po{aqete ili

predate propisno popuwenu prijavu za

priznawe `iga, koja }e sadr`ati kontakt

detaqe o va{em preduze}u, grafi~ki prikaz

znaka (mo`e se zahtevati odre|en format),

opis roba i usluga i/ili klasa za koje va{e

preduze}e `eli da dobije registraciju `iga

i da platite odgovaraju}e takse.Treba

pribele`iti da neki zavodi za `igove (npr.

Sjediwene Ameri~ke Dr`ave i Kanada), mogu

tako|e zahtevati dokaz o kori{}ewu ili

izjavu da va{e preduze}e namerava da

koristi `ig. Preciznije  informacije koje se

ti~u postupka registracije dobi}ete u

nadle`nom nacionalnom  zavodu za `igove.

Zavod za `igove
Koraci koje preduzimaju zavodi za `igove u

postupku registracije `iga se razlikuju od

zemqe do zemqe, ali, generalno  slede

sli~an model:

Formalno ispitivawe: zavod za `igove

pregleda prijavu da bi se uverio da je u

skladu sa administrativnim zahtevima ili

formalnostima (npr. da li je pla}ena taksa

za prijavu i da li je zahtev za prijavu

propisno popuwen).

Su{tinsko ispitivawe: u nekim zemqama

zavodi za `igove tako|e ispituju prijavu da

bi utvrdili da li je ona u skladu sa svim

su{tinskim uslovima za za{titu (npr. da li

on pripada kategoriji  koja ne mo`e da se

registruje po zakonu o `igu i da li je `ig u

konfliktu sa ve} postoje}im za{ti}enim

`igom iz odgovaraju}e klase).

Objavqivawe i osporavawe: u mnogim

zemqama se `ig objavquje u slu`benom

glasilu koje izlazi u odre|enom vremenskom

periodu, {to omogu}ava tre}im licima da

ospore wegovu registraciju. U nekim drugim

zemqama se `ig objavquje samo onda kada je

registrovan, sa utvr|enim rokom za

podno{ewe zahteva za poni{taj regi-

stracije.

Registracija: kada se jednom donese

odluka  da ne postoje osnove za odbijawe,

`ig se registruje i izdaje se ispra-

va/potvrda o registraciji, koja naj~e{}e

va`i 10 godina.

Obnova: @ig mo`e biti obnavqan

neograni~en broj puta sa pla}awem propi-

sane takse za obnavqawe  ali ako `ig nije

kori{}en jedno odre|eno vreme, propisano

va`e}im zakonom o `igovima, registracija

mo`e biti potpuno poni{tena za odre|ene

robe ili usluge.



`igove za pomo} u postupku regi-

strovawa, ima}e i dodatne  tro{kove za

ovo, ali }e verovatno, u{tedeti zna~ajno

vreme i energiju  u toku postupka za{tite.

Kako mo`ete saznati  da li je  va{
odabrani  znak mo`da u konfliktu sa
nekim drugim za{ti}enim `igom? [ta
je to pretra`ivawe `igova?
Pre podno{ewa zahteva za  registraciju

`iga, morate biti sigurni da je izvr{eno

vaqano pretra`ivawe `igova. To se

sprovodi da biste bili sigurni da `ig koji

vi imate nameru da koristite, ili neki

sli~an,  nije ve} registrovan od strane nekog

drugog preduze}a za isti ili sli~an

proizvod.

Zahtev za pretra`ivawe mo`ete podneti

li~no ili anga`ovati zastupnika  za `igove.

Postupak pretra`ivawa se mo`e sprovesti

preko doma}eg zavoda u okviru nacionalne

baze za `igove (koje mo`e biti besplatno

ili uz  pla}awe takse) ili u okviru

komercijalnih baza `igova. Kako god to

u~inite, imajte na umu, da je svako takvo

pretra`ivawe, samo preliminarno. Mo`da

}e biti te{ko uveriti se  da  va{ odabrani

`ig nije „zbuwuju}e sli~an“ nekom postoje}em

registrovanom `igu. To je razlog, za{to mogu

biti veoma korisni saveti iskusnog

zastupnika za `igove, koji je dobro

obave{ten o radu zavoda za `igove i o

sudskom odlukama. 
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Koliko vremena je potrebno da
se registruje `ig?
Vreme koje je potrebno za registraciju `iga

varira zna~ajno od zemqe do zemqe, i

ubi~ajeno traje od tri meseca do dve godine.

To zavisi, izme|u ostalog, od toga, da li

zavod za `igove sprovodi su{tinsko

ispitivawe. Vodite ra~una da podnesete

prijavu za registraciju `iga {to ranije,

kako bi  bio registrovan na vreme za

reklamirawe i prodaju relevantnih

proizvoda.

Koji su tro{kovi  vezani za kreirawe,
za{titu i kori{}ewe `iga?
Va`no je imati na umu da na  vreme u okviru

buxeta predvidite tro{kove koji se odnose

na  kreaciju i registraciju `iga:

Mogu se pojaviti tro{kovi koji su vezani

za  kreirawe loga ili naziva  `iga, a za

to mnoga preduze}a koriste spoqne

saradnike.

Mogu se pojaviti tro{kovi za taksu za

pretra`ivawe `igova (vidi dole).

Ima tro{kova povezanih sa postupkom

registracije, koji variraju u zavisnosti

od broja zemaqa i kategorije proizvoda

(ili klasa `igova, pogledajte na strani

12). Nacionalni zavod za `igove }e vas

obavestiti o detaqnim tro{kovima za

registraciju `iga u va{oj zemqi.

•Preduze}a koja se odlu~e  da koriste

usluge profesionalnih zastupnika za



Pre nego {to odete kod zastupnika, mo`ete

tako|e proveriti da li va{ nacionalni

zavod za `igove (ili preduze}e koje ima

komercijalnu bazu podataka) ima besplatnu

bazu podataka `igova na internetu, koju

mo`ete koristiti u postupku preliminarnog

pretra`ivawa.

Lista baza `igova je dostupna na WIPO web-

stranici:

www.arbiter.wipo.int/trademark/
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@igovi su grupisani u „klase“ prema robama i

uslugama na koje se odnose (pogledati Sistem

me|unarodne klasifikacije u Aneksu II). Zbog

toga bi trebalo da po~nete da se upoznajete

sa 45 razli~itih klasa `igova.

Dobro klasifikovan sistem
U ve}ini zemaqa se tra`i od vas da u

popuwenoj prijavi za registraciju `iga

navedete robu i usluge za koje `elite da

registrujete va{ `ig i da ih grupi{ete po

klasama prema sistemu klasifikacije

`igova. Sistem klasifikacije `igova

omogu}ava uredno vo|ewe podataka o

registrovanim `igovima  u odnosu  na vrste

roba ili usluga. To omogu}ava jednostavnije

pronala`ewe informacija u bazama `igova, a

to je od su{tinske va`nosti za registraciju

va{eg `iga za sve  klase za koje vi imate

nameru da koristite va{ `ig. 

Naj~e{}e kori{}en sistem za klasifikaciju je

me|unarodni sistem za klasifikaciju `igova

(tzv. Ni~anska me|unarodna klasifikacija

roba i usluga) koji ima 34 klase za robe i

dodatno 11 klasa za usluge. Vi{e informacija o

Ni~anskom sistemu za klasifikovawe  nalazi

u Aneksu II). Vidi tako|e:

www.wipo.int/classifications/en/nice/about/.

Primer:

Kako su klasifikovani proizvodi? Na

primer, ako va{e preduze}e proizvodi

no`eve i viqu{ke, tada bi va{a prijava za

priznawe `iga trebalo da bude podnesena

za odgovaraju}u robu u klasi 8. Ako,

me|utim, vi `elite da prodajete druge

kuhiwske potrep{tine (kao {to su posude,

lonci i {erpe) kori{}ewem istog `iga,

mora}ete tako|e, da registrujete znak za

odgovaraju}u robu iz klase 21.U nekim

zemqama mora}ete da podnesete  odvojene

prijave za svaku klasu proizvoda, dok u

drugim zemqama mo`ete pokriti vi{e klasa

sa jednom prijavom.



preduze}u koji }e biti odgovoran za  pla}awe

obnove registracije `iga u roku  u svim

zemqama za koje ste poslovno trajno

zainteresovani.

Spoqno anga`ovawe za kreirawe `iga
Dizajnirawe `iga je stvarala~ki proces.U

ve}ini zemaqa, stvaralac automatski sti~e

autorska prava na svoje  umetni~ko delo, kao

{to je  umetni~ka kreacija `iga. Zbog toga

kada se za kreirawe `iga anga`uje neko van

preduze}a, naj~e{}e je najboqe da se u

originalnom ugovoru razjasne sva pitawa u

vezi sa vlasni{tvom autorskih prava i/ili

obezbedi  da  se pravo na `ig formalno

prenese na va{e preduze}e.

Da li registracija `iga u va{oj zemqi,
va`i i u inostranstvu?
Iskqu~iva  prava koja se sti~u registracijom

`iga su po pravilu teritorijalno ograni~ena,

tako da obi~no, va`e}a registracija `iga u

va{oj domicilnoj zemqi, pru`a  prava samo u

va{oj zemqi, osim, ako se va{ znak ne smatra

op{tepoznatim  `igom. ( Vi{e informacija o

op{tepoznatim `igovima mo`ete na}i na

str.16)

Da li  vi treba  da razmislite o za{titi
va{eg `iga u inostranstvu?
Svi glavni razlozi za registrovawe  `iga u

va{oj zemqi tako|e va`e i za kome-

rcijalizaciju va{ih proizvoda na stranim

tr`i{tima. Posebno je preporu~qivo da va{
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Da li vam je potreban zastupnik
za `igove  da bi ste podneli
prijavu za registraciju `iga?
Op{te je poznato da ve}ina zemaqa od vas

ne zahteva za podno{ewe prijave za za{titu

da anga`ujete zastupnika za `igove ve} vi

mo`ete sami podneti prijavu. Me|utim,

usluge zastupnika za `igove koji je vi~an

pretra`ivawu `igova i koji je upoznat sa

detaqnim postupkom registracije `igova,

mogu biti korisne za u{tedu vremena, da

biste bili sigurni da ste podneli zahtev za

za{titu za odgovraju}u klasu/e i da izbe-

gnete odbijawe po osnovu apsolutnih

razloga. Ako podnesete zahtev za regi-

straciju  `iga u inostranstvu, od vas }e se

mo`da tra`iti da imate zastupnika za

`igove koji je dr`avqanin te zemqe.

U nadle`nom zavodu za intelektualnu

svojinu (pogledajte Aneks II) mo`ete dobiti

savet  o tome da li vam je potreban pravni

zastupnik i obezbedi}e vam listu zvani~no

ovla{}enih zastupnika za `igove.

Koliko traje za{tita
registrovanog `iga?
Iako je vreme trajawa za{tite razli~ito, u

velikom broju zemaqa registrovani `igovi su

za{ti}eni 10 godina. Registracija mo`e biti

obnavqana neograni~eni broj puta (naj~e{}e u

uzastopnim periodima od po 10 godina.), ako se

takse za obnavqawe pla}aju na vreme.

Postarajte se da zadu`ite nekoga u va{em



`ig registrujete u inostranstvu ako ve}

izvozite   va{u robu, ili }ete to uskoro da

zapo~nete. Izvoz robe, obele`ene `igom,

omogu}i}e va{im proizvodima da budu

prepoznatqivi  na stranim tr`i{tima,  da

va{e preduze}e izgradi reputaciju  i  imix

me|u stranim potro{a~ima, ~ime va{a

kompanija mo`e ostvariti ve}i profit.

Kako mo`ete registrovati `ig va{eg
preduze}a u inostranstvu?
Ukoliko ste registrovali `ig va{eg

preduze}a u zemqi gde je sedi{te preduze}a,

a  ̀ elite da izvezete ili priznate licencu  za

kori{}ewe `iga u drugim zemqama,

preporu~qivo je da registrujete `ig u

inostranstvu. Postoje tri glavna na~ina za

registraciju `iga u inostranstvu:

Nacionalni put: Va{e preduze}e mo`e  u

svakom zavodu za `igove u svakoj nazna~enoj

zemqi u kojoj se za{tita tra`i, da podnese

odgovaraju}u prijavu na predvi|enom jeziku i

uz pla}awe odgovaraju}ih taksi. Kao {to je

ranije navedeno, u zavisnosti od zemqe, mo`e

od vas biti zatra`eno da  u tu svrhu koristite

usluge lokalnog zastupnika za `igove.

Regionalni put: Ako `elite da ostvarite

za{titu u zemqama koje su ~lanice regionalne

organizacije za `igove, mo`ete zatra`iti

registraciju  koja }e va`iti  na teritorijama

svih zemaqa ~lanica podno{ewem prijave u

odgovaraju}em regionalnom zavodu.

Regionalni zavodi za `igove su:

Afri~ki regionalni zavod za industrijsku

svojinu

Zavod za `igove zemaqa Beneluksa

Zavod za za harmonizaciju unutra{weg

tr`i{ta   Evropske unije

Afri~ka organizacija za intelektualnu

svojinu

Me|unarodni put: Ako je va{a zemqa

~lanica Madridskog sistema i ako je va{

`ig registrovan ili ste podneli prijavu za

priznawe `iga u svojoj  zemqi, tada mo`ete

koristiti Madridski sistem (kojim admi-

nistrira WIPO) da registrujete va{ `ig u

vi{e od 70 zemaqa koje su ~lanice sistema. 

Prednosti Madridskog sistema
Osnovna prednost Madridskog sistema je u tome

da vlasnik `iga mo`e registrovati svoj `ig u

svim zemqama-~lanicama sistema podno{ewem:

jedne me|unarodne prijave;

na jednom jeziku;

koja podle`e jednom setu taksi i rokova.

Posle toga, me|unarodna registracija se mo`e

odr`avati i obnavqati   putem jednog postupka.

Vi{e informacija o me|unarodnom regi-

strovawu `igova mo`ete na}i  u va{em

nacionalnom zavodu za `igove ili na WIPO

web-stranici: www.wipo.int/madrid/.

Lista sa zemqama ~lanicama Madridskog

sistema se nalazi u Aneksu IV.
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[ta su kolektivni `igovi?
Kolektivni `ig je generalno vlasni{tvo

udru`ewa ili kooperative, ~iji  ~lanovi

mogu koristiti kolektivni `ig za prodaju

svojih proizvoda. Udru`ewa naj~e{}e

propisuje  grupu kriterijuma za kori{}ewe

kolektivnog `iga, (napr. standarde kvali-

teta) i dozvoqava pojedina~nim predu-

ze}ima da koriste znak, ako se povinuju tim

standardima. Kolektivni `igovi mogu biti

efikasan na~in za zajedni~ko reklamirawe

proizvoda jedne grupe preduze}a, koja mogu

smatrati da }e wihovi pojedina~ni `igovi

biti te`e prepoznatqivi od strane

potro{a~a i/ili  prihva}eni za distribuciju

od strane glavnih snabdeva~a.

3. Vrste `igova

[ta su uslu`ni `igovi?
Uslu`ni `igovi su po svojoj prirodi veoma

sli~ni robnim/trgova~kim `igovima. I jedni

i drugi su distinktivni znaci: robni `igovi

slu`e za razlikovawe roba, a istu ulogu

imaju uslu`ni `igovi u odnosu  na usluge.

Usluge mogu biti razli~itih vrsta, kao {to

su finansijski poslovi, bankarstvo,

turizam, propaganda ili ugostiteqstvo.

Uslu`ni `igovi se mogu registrovati,

produ`iti, poni{titi, preneti i lice-

ncirati pod istim uslovima kao i robni

`igovi.

Primer:

Znaci koji se koriste u prometu za razlikovawe robe jednog preduze}a

od drugog. 

Znaci koji se koriste za razlikovawe usluga koje obezbe|uje izvesno

preduze}e.

Znaci koji se koriste za razlikovawe roba ili usluga koje proizvode

ili obezbe|uju ~lanovi odre|enog udru`ewa.

Znaci kojima se razlikuju robe ili usluge koje po{tuju /u skladu sa

skupom  standarda koji  su odobreni  od strane nadle`nog organa.

Znaci koji se smatraju op{te poznatima  na tr`i{tu i podle`u jakoj

za{titi.

Robni `igovi:

Uslu`ni `igovi:

Kolektivni
`igovi:

Sertifikacioni
`igovi:

Op{tepoznati
znaci:

Sa dozvolom National Westminster Bank Plc
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Primer: MELINDA je  kolektivni `ig koji

koristi 5200 ~lanova 16 kompanija za

kooperativnu proizvodwu jabuka u Valle di

Non i Valle di Sole (Italija), koje je 1989.

godine osnovao MELINDA Konzorcijum.

[ta su sertifikacioni `igovi?
Sertifikacioni `igovi se priznaju u

skladu sa definisanim standardima koji

nisu vezani za bilo kakvo ~lanstvo. Mo`e

ih koristiti svaki privredni subjekt ~iji

proizvodi ispuwavaju ustanovqene sta-

ndarde. U mnogim zemqama glavna razlika

izme|u kolektivnih i sertifikacionih

`igova je u tome {to ove prve koriste

posebne grupe preduze}a, ta~nije ~lanovi

udru`ewa, dok sertifikacione `igove

mo`e koristiti svako ko po{tuje sta-

ndarde definisane od strane vlasnika

sertifikacionog  `iga.

Va`an uslov za sertifikacioni `ig je da

se podnosilac prijave za priznawe  `iga

smatra „nadle`nim da overi“ proizvod na

koji se odnosi. 

Primer: WOOOLMARK je registrovani

robni (sertifikacioni) `ig WOOLMARK

kompanije. To je znak kvaliteta kojim se

ozna~ava  da je proizvod na kome se nalazi /

odnosi od 100% ~iste vune i ispuwava stroge

specifi~ne uslove izrade koje je postavila

WOOLMARK kompanija. Registrovan je u

preko 140 zemaqa i licenciran je od strane

proizvo|a~a koji su u mogu}nosti da ispune

standarde tog kvaliteta u 67 zemaqa.

[ta su to op{tepoznati znaci?
„Op{tepoznati” znaci“ su znaci koji se

smatraju op{te poznatima nadle`nom organu

zemqe u kojoj se tra`i za{tita predmetnog

znaka. Op{tepoznatim znacima ja~a za{tita

daje odre|enu prednost. Npr. op{tepoznati

`igovi se mogu za{tititi iako nisu

registrovani (ili se ~ak i ne koriste)  na

datoj teritoriji.

Sa dozvolom MELINDA Konzorcijuma.

Uz dopu{tewe WOOLMARK kompanije 



Pored toga, dok su `igovi generalno

za{ti}eni od zbuwuju}e sli~nih `igova koji

se koriste za identi~ne ili sli~ne

proizvode, op{te poznati znaci su

za{ti}eni od zbuwuju}e sli~nih `igova za

~ak razli~ite proizvode, pod izvesnim

uslovima. Glavni razlog ove jake za{tite je

da se spre~e preduze}a da se oslawaju na

reputaciju op{tepoznatog znaka i/ili protiv

nano{ewa {tete toj reputaciji ili goodwill-u

preduze}a.

Primer: Pretpostavimo da je

WONDERCOLA poznati `ig za beza-

lkoholna pi}a. WONDERCOLA inc. }e tada

koristiti automatsku za{titu u onim

zemqama gde op{tepoznati `igovi u`ivaju

ja~u za{titu i gde je ovaj znak op{tepoznat

za ovu vrstu pi}a. Za{tita }e   biti mogu}a i

za druge razli~ite  robe i usluge. To zna~i

da ako neka druga kompanija odlu~i da

prodaje druge  vrste proizvoda u kategoriji

od sportskih majica do nao~ara za sunce,

koriste}i znak WONDERCOLE, ona }e

morati da tra`i odobrewe od

WONDERCOLA kompanije, ili }e riziko-

vati da budu optu`eni za povredu prava na

`ig.
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4. Kori{}ewe `igova

Mo`e li se registrovati `ig koji se ne
koristi? 
U izvesnom broju zemaqa mo`e se  podneti

zahtev za registraciju pre nego {to `ig

po~ne da se koristi, ali u nekim drugim

zemqama zvani~na registracija nije mogu}a

bez podno{ewa dokaza o kori{}ewu (npr.

SAD). Tako|e, ~est je slu~aj  da se `igovi

koji se ne koriste u propisanom periodu

(obi~no 3-5 godina) bri{u iz registra

`igova.

TM ili ®?

Kori{}ewe ®, TM, SM ili drugog ekviva-

lentnog simbola  uz  `ig nije obavezno i time

se ne sti~e dodatna pravna za{tita. Bez

obzira na to, ovo je pogodan na~in da se drugi

informi{u da je dati znak za{ti}en i da

budu upozoreni na mogu}u povredu ili

krivotvorewe. Simbol ® se koristi tek

kada je `ig registrovan, dok TM ozna~ava da

je dati znak  `ig, a SM se ponekad koristi za

uslu`ne `igove. 



Nutella ® uz dopu{tewe Ferrero S.p.A.

privredni subjekti  se odlu~uju da koriste

novi znak uz vezu sa postoje}im `igom, npr.

Ferrero i Nutella.

Razli~ita preduze}a usvajaju razli~ite

strategije. Kakav god bio va{ izbor, morate

biti sigurni da je va{ `ig registrovan za sve

klase proivoda i/ili usluga za koje se

koristi ili }e se koristi. 

[ta morate imati na umu kad koristite
`igove na internetu? 
Kori{}ewe `igova na internetu je izazvalo

veliki broj kontraverznih pravnih problema

sa ni malo lakim ili jednoobraznim

re{ewem. Jedan veoma va`an problem

nastaje iz ~iwenice da `ig ima

teritorijalno dejstvo ({to zna~i da su oni

za{ti}eni u zemqi ili regionu gde je znak

registrovan ili se koristi), dok je

prostirawe interneta globalno. Ovo stvara

probleme u re{avawu sporova kada

razli~ita fizi~ka ili pravna lica

legitimno poseduju identi~ne ili vrlo

sli~ne `igove za identi~ne ili vrlo sli~ne

robe i usluge u razli~itim zemqama.

Kako se koriste  `igovi u
reklamirawu?
Ako je va{ `ig registrovan u specifi~nom

obliku ili fontu slova, morate ga

koristiti ba{ tako kako je registrovan.

Pa`qiva kontrola ispravnog kori{}ewa

`iga je od kqu~nog zna~aja za  sveukupni

izgled prozvoda va{e kompanije u javnosti.

Tako|e je va`no da se onemogu}i kori{}ewe

`iga kao op{teg izraza: imenice ili glagola

kako ne bi bili prihva}eni od strane

potro{a~a kao generi~ki termini.

Mo`e li preduze}e da koristi
isti `ig za razli~ite
proizvode?
Razli~iti `igovi mogu se koristiti za

razli~ite proizvodne linije jednog privre-

dnog subjekta. U zavisnosti od sopstvene

strategije,  preduze}e mo`e  odlu~iti da li

}e isti `ig koristiti za sve svoje proizvode,

pro{iruju}i `ig svaki put kada realizuje

novi proizvod, ili }e koristiti razli~ite

znake za svaku proizvodnu liniju. 

Pro{irewe postoje}eg `iga na nove proizvode

omogu}ava novim proizvodima da iskoriste

izgled i reputaciju  za{ti}enog znaka. Ipak,

kori{}ewe novog specifi~nijeg znaka,  i vi{e

odgovaraju}eg  novom proizvodu mo`e,  tako|e

obezbediti prednosti i omogu}iti preduze}u

da novi proizvod ciqano pro{ire na

specifi~nu grupu potro{a~a (npr. decu,

tinejxere i sl.) ili da kreiraju speci-

fi~an„imix“za novu liniju proizvoda. Mnogi
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U ciqu utvr|ivawa da li je pojedini znak

ve} za{ti}en, mo`ete se direktno obratiti

nacionalnim ili regionalnim zavodima za

`igove, od kojih ve}ina ima na internetu

bazu `igova za pretra`ivawe. Lista baza

podataka koje se mogu pretra`ivati nalazi

se na WIPO web sajtu:

ecommerce.wipo.int / databases/ trademark/.

S druge strane, ako se `ig va{e kompanije

koristi kao ime domena ili je predmet

sajber kriminala drugog fizi~kog ili

pravnog lica, vi mo`ete preduzeti mere

protiv zloupotrebe i povrede prava va{eg

preduze}a. U tom slu~aju jedna od opcija je

kori{}ewe vrlo popularnog WIPO on line

administrativnog postupka za re{avawe

sporova u oblasti imena domena:

arbiter.wipo.int /domains/. Ova WIPO web

stranica sadr`i model `albe, kao i pravni

pregled hiqada ve} re{enih WIPO sporova

u oblasti imena domena.

Mo`ete li  va{ `ig da licencirate
drugim preduze}ima?
@igovi se mogu licencirati drugim

privrednim subjektima. U tom slu~aju

nosilac `iga zadr`ava svoje vlasni{tvo na

`igu  i daje saglasnost  za kori{}ewe `iga

od strane jednog ili vi{e preduze}a. Ovo

pravo kori{}ewa se obi~no ustupa uz

odre|enu naknadu i ukqu~uje pristanak

vlasnika `iga, {to se utvr|uje u formi

ugovora o licenci. U zavisnosti od vrste

Propisi u ovoj oblasti su jo{ uvek u razvoju

i razli~ito se re{avaju od zemqe do zemqe.

[ta je ime domena i u  kakvoj  je  vezi sa
`igovima?
Veoma va`an problem ti~e se konflikta

izme|u `igova i imena domena. Domain

names (imena domena) su internet adrese i

obi~no se koriste za pronala`ewe web

sajta. Na primer, ime domena „wipo.int.“ se

koristi da se locira WIPO web sajt

www.wipo.int. Vremenom imena domena su

postala konstitutivno poslovno obele`je

privrednih subjekata koje je ~esto u

konfliktu sa `igovima. 

Zato je va`no da izaberete ime domena koje

nije `ig druge kompanije, posebno da nije

op{tepoznati `ig. Kori{}ewe `iga drugog

pravnog ili fizi~kog lica kao ime domena

mnoga nacionalna zakonodavstva ili sudovi

tretiraju  kao povredu `iga, popularno

poznatu kao ciber squatting. Ako vam se to

dogodi, vi ne}ete samo morati da prenesete

ili poni{tite ime domena , ve} }ete mo`da

morati da platite od{tetu ili te`u  kaznu. 



Sa dozvolom: Nando’s Group Holdings Ltd

razli~ite faktore koji doprinose uspehu

NANDO’s restorana, ukqu~uju}i recepte i

metode pripreme mesa koji daju proizvodima

postojan kvalitet, karakteristi~an dizajn

uniforme zaposlenih, dizajn pakovawa, i

sistem rukovo|ewa i vo|ewa ra~unovodstva.

NANDO’s je svoje znawe i praksu preneo na

druge korisnike fran{ize, a zadr`ao je

pravo supervizije i kontrole lokalnih

nosilaca. Kqu~ni deo ugovora o fran{izi je

da se korisnik fran{ize kao ovla{}eno lice

obavezuje da koristi `ig NANDO’s.

Da li postoje ograni~ewa u prodaji ili
prenosu  `iga s jednog preduze}a na
drugo?
Mogu}e je prodati ili preneti `ig nezavisno

od preduze}a u ~ijem je vlasni{tvu. U

slu~aju prodaje ili prenosa `iga, mo`e se

zahtevati deponovawe ugovora ili dela

ugovora u zavodu za `igove.  
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ugovora, nosilac licence ~esto zadr`ava

odre|en stepen kontrole sticalaca licence

u pogledu odgovaraju}eg kvaliteta.

U praksi, licence `iga su ~esto u sastavu

{irih licencnih ugovora, kao npr. ugovora o

fran{izi ili ugovora koji ukqu~uju

licencirawe drugih prava intelektualne

svojine, kao {to su patenti, know-how, i

izvesnim odlukama odre|en stepen

tehni~ke pomo}i u proizvodwi predmetnog

proizvoda.

Kakva je veza izme|u ugovora o
fran{izi i `igova?
Centralni elemenat ugovora o fran{izi je

licencirawe `iga. Ovim ugovorima stepen

kontrole vlasnika `iga u odnosu na

korisnika fran{ize je generalno ve}i, nego

u slu~aju standardnog ugovora o licenci

`iga. U slu~aju fran{ize, davalac fra-

n{ize dozvoqava drugom licu (korisniku

fran{ize) da koristi wegov na~in poslo-

vawa (ukqu~uju}i `igove, know-how, uslugu

potro{a~a, softver, dekoraciju izloga i

sl.) u skladu sa nizom propisa i uz naknadu

ili honorar.

Primer: Restoran koji prodaje pile}e meso

radi na osnovu `iga NANDO’s. On je razvio

sistem pripreme i prodaje ovih proizvoda

koji se plasiraju u velikom obimu i na

jedinstven na~in. Ovaj sistem ukqu~uje
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Da li je potrebno registrovati sve mawe
izmene `iga?
Tokom godina mnogi `igovi, ukqu~uju}i i

neke veoma ~uvene, postepeno su se mewali

ili usavr{avali u smislu modernijeg

izgleda ili su se adaptirali na nove

reklamne  medije.

Znak se mo`e promeniti ili adaptirati, ali

pravno lice treba da bude obazrivo i da

konsultuje stru~waka za `ig ili ovla{}enog

zastupnika za `ig, da li posebne promene

treba da budu predmet nove prijave i

pla}awa relevantnih taksi.

21

5. Sprovo|ewe za{tite
`igova

[ta treba da radite ako va{
`ig neovla{}eno  koristi
drugo lice?
Teret sprovo|ewa za{tite `iga je uglavnom

na vlasniku `iga. Va{a kompanija kao

nosilac `iga, treba da otkrije svaku povredu

i da odlu~i koje mere treba preduzeti za

za{titu `iga. 

Uvek je korisno potra`iti profesionalnu

pomo} ako verujete da neko povre|uje va{

`ig. Advokat koji je specijalizovan  za

za{titu intelektualne svojine je odgova-

raju}a osoba koja }e vas informisati o

postoje}im mogu}nostima u va{oj zemqi i u

susednim zemqama za preduzimawe postu-

paka protiv krivotvorewa i povrede i

posavetova}e vas kako da ostvarite va{a

prava. 

Ukoliko ste suo~eni sa povredom prava na

va{ `ig, mo`ete da izaberete da po{aqete

pismo (obi~no poznato kao „pismo zabrane i

prekida) kojim informi{ete povredioca o

mogu}em postojawu konflikta. U pripremi

ovog pisma preporu~qiva je pomo} pravnika za

`ig .
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U nekim slu~ajevima efikasan postupak kod

prekr{aja je kori{}ewe arbitra`e ili

posredovawa. Arbitra`a ima prednosti u

tome {to je mawe formalna, kra}a i jeftinija

u odnosu na sudsku proceduru i odluka

arbitra`nog suda se lak{e me|unarodno

sprovodi. Prednost posredovawa je da stra-

ne zadr`avaju pravo kontrole u  re{avawu

spornog postupka. Kao takav on vam poma`e

da sa~uvate dobre poslovne odnose sa drugim

preduze}ima sa kojima }ete u budu}nosti

mo`da poslovati. 

Za vi{e informacija o arbitra`i i

posredovawu, vidite web sajt WIPO Centar

za arbitra`u i posredovawe na:

www.arbiter.wipo.int.center.index.html

Ako smatrate da je povreda prava namerna i

znate mesto prekr{ajne aktivnosti, onda

}ete mo`da `eleti da uz pomo} advokata za

`igove i pribavqen nalog za pretres i

hvatawe (naj~e{}e dobijen od nadle`nog

suda ili policije), izvr{ite raciju bez

prethodne najave mogu}e okrivqenom pravnom

ili fizi~kom licu.

Prekr{ilac  }e mo`da na pritisak sudskih

organa da vam otkrije identitet lica koja su

ukqu~ena u proizvodwu i distribuciju

prekr{ajne robe ili usluga, kao i kanale

nabavke i prodaje. Kao efikasnu meru

zastra{ivawa po~inioca prekr{aja, sudski

organi mogu na va{ zahtev narediti da se

prekr{ajna roba i materijal uni{ti ili stavi

na javno raspolagawe  mimo komercijalnih

na~ina i bez ikakve  naknade.

Kako bi se spre~io izvoz robe sa

krivotvorenim `igom, vlasnicima `igova

su, u mnogim zemqama preko nacionalnih

carinskih organa  na raspolagagawu mere na

me|unarodnim granicama. Kao vlasnik `iga

va{e preduze}e mo`e zatra`iti pomo}

carinskih organa  na granici i to pre nego se

krivotvorena roba distribuira u doti~nu

zemqu. Za pomo} carinskih organa, uobi-

~ajeno je pla}awe propisane takse, zbog koje

}ete morati da kontaktirate nadle`ne

carinske slu`be.



Korisni  web-sajtovi za {ire informacije:

O drugim pitawima intelektualne svojine u odnosu na  poslovawe:

www.wipo.int/sme/

O `igovima uop{te:

- O intelektualnoj svojini na WIPO web-sajtu: www.wipo.int/about-ip

- Me|unarodno udru`ewe za `igove: www.inta.org

O prakti~nim aspektima koji se odnose na registrovawe `igova, vidi listu web-

sajtova nacionalnih i regionalnih zavoda za `igove u Aneksu I ili na

www.wipo.int/directory/en/urls.jsp

O Madridskom sistemu za me|unarodno registrovawe `igova:

www.wipo.int/madrid/en

Lista on-line baza `igova  koju ~uvaju  nacionalni zavodi za industrijsku svojinu

u svetu:www.wipo.int/databases /trademark/

O Me|unarodnoj klasifikaciji roba i usluga radi registrovawa `igova na

osnovu Ni~anskog aran`mana: www.wipo.int/classifications (under Nice Agreement)

O  Me|unarodnoj klasifikaciji figurativnih elelmenata `iga na osnovu Be~kog

sporazuma: www.wipo.int/classifications (under Vienna Agreement)

O konfliktu izme|u `igova i imena domena: www.icann.org. i

www.wipo.int/domains/

O alternativnim sporovima iz oblasti imena domena:

www.wipo.int./arbiter/domains/

23
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ANEKS I

Web sajt adrese nacionalnih i regionalnih zavoda za `igove

Al`ir http://www.inapi.org
Andora http://www.ompa.ad
Argentina http://www.inpi.gov.ar
ARIPO http://www.aripo.wipo.net
Austrija http://www.patent.bmvit.gv.at
Australija http://www.ipaustralia.gov.au
Barbados http://www.caipo.org
Belize http://www.belipo.bz
Belgija http://www.mineco.fgov.be
Beneluks http://www.boip.int
Bolivija http://www.senapi.gov.bo
Bosna i Hercegovina http://www.bih.net.ba/-zsmp
Brazil http://www.inpi.gov.br
Bugarska http://www.bpo.bg
^ile http://www.dpi.cl
Danska http://www.dkpto.dk
Dominikanska Republika http://www.seic.gov.do/onapi
Demokratska Republika Koreja http://www.oapi.wipo.net
Egipat http://www.egypo.gov.eg
Estonija http://www.epa.ee
Evroazijski patentni zavod http://www.eapo.org
Finska http://www.prh.fi
Francuska http://www.inpi.fr
Gruzija http://www.sakpatenti.org.ge
Gr~ka http://www.obi.gr
Holandija http://www.octrooicentrum.nl
Hrvatska http://www.dziv.hr
Indija http://www.ipindia.nic.in
Indonezija http://www.dgip.go.id
Irska http://www.patentsoffice.ie
Island http://www.els.stjr.is
Izrael http://www.justice.gov.ilrasham+haptentinm/default.asp
Italija http://www.european-patent-office.org/it/
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Japan http://www.jpo.go.jp
Jermenija http://www.armpatent.org
Jordan http://www.mit.gov.jo
Kanada http://www.opic.gc.ca
Kazahstan http://www.kazpatent.kz-http://www.kazpatent.org
Kenija http://www.aripo.org
Kina (`igovi) http://www.sipo.gov.cn
Kina (Hong Kong) http://www.info.gov.hk/ipd
Kirgistan http://www.krygyzpatent.kg
Kolumbija http://www.sic.gov.co
Kostarika http://www.registronacional.gov.cr
Laos http://www.stea.la.wipo.net/index.html
Litvanija http://www.vpb.lt/
Luksemburg http://www.etat.lu/ec/
Makao http://www.economia.gov.mo
Malezija http://www.kpdnhq.gov.my
Maroko http://www.ompic.org.ma/
Meksiko http://www.impi.gob.mx/
Moldavija http://www.agepi.md/
Monako http://www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco/
Mongolija http://www.mongol.net/ipom
Nema~ka http://www.dpma.de
Nepal http://www.ip.np.wipo.net
Novi Zeland http://www.iponz.govt.nz
Norve{ka http://www.patentstyret.nov
OAPI http://www.oapi.wipo.net/
Panama http://www.mici.gob.pa/comintf.html
Peru http://www.indcopi.gob.pe/
Poqska http://www.uprp.pl/
Portugalija http://www.inpi.pt/
Republika Kongo http://www.anpi.cg.wipo.net
Republika Koreja http://www.kipo.go.kr
Republika Makedonija http://www.ippo.gov.mk/
Rumunija http://www.osim.ro
Ruska Federacija http://www.rupto.ru
Sjediwene Ameri~ke Dr`ave http://www.uspto.gov
Slova~ka http://www.indprop.gov.sk
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Slovenija http://www.uil-sipo.si/
Srbija http://www.yupat.sv.gov.yu
Tajland http://www.ipthailand.org
Taxikistan http://www.tipat.org
Turska http://www.turkpatent.gov.tr
Uzbekistan http://www.patent.uz
Urugvaj http://www.dnpi.gub.uy
[vajcarska http://www.ige.ch
[vedska http://www.prv.se
[panija http://www.oepm.es
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Aneks I I

Me|unarodna klasifikacija roba i usluga radi registrovawa
`igova prema Ni~anskom aran`manu

Robe 

Klasa 1: hemijski proizvodi koji se upotrebqavaju u industriji, nauci, fotografiji,

poqoprivredi, hortikulturi i {umarstvu; neprera|ene ve{ta~ke smole, neprera|ene

plasti~ne materije; |ubriva; sme{e za ga{ewe vatre; preparati za kaqewe i

zavarivawe; hemijske spustance za o~uvawe namirnica; materije za {tavqewe; lepqive

spustance koje se upotrebqavaju u industriji.

Klasa 2: boje, firnajzi, lakovi, sredstva za za{titu od r|e i truqewa drveta; materije za

bojewe; sredstva za nagrizawe; sirove prirodne smole; metali u obliku listova i praha

za slikare, dekoratere, {tampare i umetnike.

Klasa 3: sredstva za beqewe i druge spustance za upotrebu u perionicama; preparati za

~i{}ewe, polirawe, ribawe i nagrizawe; sapuni; parfimerija, eteri~na uqa,

kozmetika, losioni za kosu; paste za zube.

Klasa 4: industrijska uqa i masti; maziva; jediwewa za skupqawe pra{ine vla`ewem i

vezivawem; goriva (ukqu~uju}i motorna te~na goriva) i materije za osvetqavawe; sve}e

i fitiqi za osvetqavawe.

Klasa 5: farmaceutski i veterinarski preparati; sanitarni preparati za medicinsku

upotrebu; dijetetske supstance prilago|ene za upotrebu u medicini, hrana za bebe;

flasteri, materijali za zavijawe; materijali za plombirawe zuba, zubarska smola;

dezinfekciona sredstva; preparati za uni{tavawe {teto~ina; fungicidi, herbicidi.

Klasa 6: obi~ni metali i wihove legure; metalni gra|evinski materijali; metalne prenosne

gra|evine; meterijali od metala za `elezni~ke {ine; neelektri~ne `ice i kablovi od

obi~nog metala; bravarski proizvodi; mali metalni gvo`|arski proizvodi; cev~ice i

cevi od metala; sefovi; proizvodi od obi~nih metala koji nisu ukqu~eni u druge klase;

rude.

Klasa 7: ma{ine i ma{inski alati; motori i pogonske ma{ine (osim za suvozemna vozila);

ma{inske spojnice i transmisioni elementi (osim za suvozemna vozila); poqoprivredne

sprave; inkubatori za jaja.

Klasa 8: ru~ni alati i sprave (kojima se ru~no upravqa); pribor za jelo; hladno oru`je;
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Klasa 9: aparati i instrumenti nau~ni, pomorski, geodetski, fotografski, kinematografski,

opti~ki, za vagawe, merewe, signalizaciju, kontrolu (inspekciju), spasavawe i nastavu;

aparati i instrumenti za provo|ewe, prekid, transformaciju, akumulaciju, regulisawe i

kontrolu elektriciteta; aparati za snimawe, prenos i reprodukovawe zvuka ili slike;

magnetni nosioci podataka, diskovi za snimawe; automatske ma{ine i mehanizmi za

aparate koji se pokre}u novcem ili `etonom; registar kase, ra~unske ma{ine, oprema za

obradu podataka i kompjuteri; aparati za ga{ewe po`ara.

Klasa 10: hirur{ki, medicinski, zubarski i veterinarski aparati i instrumenti; ve{ta~ki

udovi, o~i i zubi; ortopedski artikli; hirur{ki materijali za za{ivawe.

Klasa 11: aparati za osvetqavawe, grejawe, proizvodwu pare, kuvawe, hla|ewe, su{ewe,

ventilaciju, snabdevawe vodom i za sanitarne svrhe.

Klasa 12: vozila; aparati za kretawe po zemqi, vazduhu ili vodi.

Klasa 13: vatreno oru`je; municija i projektili; eksplozivi; sredstva za vatromet.

Klasa 14: dragoceni metali i wihove legure i proizvodi od dragocenih metala ili sa prevlakom

od wih, koji nisu ukqu~eni u druge klase; nakit, bi`uterija, drago kamewe; ~asovni~arski

i hronometrijski instrumenti.

Klasa 15: muzi~ki instrumenti.

Klasa 16: hartija, karton i proizvodi od wih, koji nisu ukqu~eni u druge klase; {tampane stvari;

kwigoveza~ki materijal; fotografije; kancelarijski materijal; lepila za kancelarijske i

ku}ne potrebe; umetni~ki materijali; ki~ice; pisa}e ma{ine i kancelarijski rekviziti

(izuzev name{taja); materijali za obuku i nastavu (izuzev aparata); plasti~ni materijal za

pakovawe (koji nije ukqu~en u druge klase); {tamparska slova; kli{ei.

Klasa 17: guma, gutaperka, kau~uk, azbest, liskun i proizvodi napravqeni od ovih materijala

koji nisu ukqu~eni u druge klase; poluprera|eni plasti~ni proizvodi; materijali za

podbijawe (podlo{ke), zaptivawe i izolovawe; savitqive nemetalne cevi.

Klasa 18: ko`a i imitacija ko`e, proizvodi izra|eni od ovih materijala koji nisu ukqu~eni u

druge klase; `ivotiwska ko`a; koferi i putne torbe; ki{obrani, suncobrani i {tapovi za

hodawe; bi~evi, sara~ka i sedlarska roba.

Klasa 19: gra|evinski materijali (nemetalni); ~vrste nemetalne cevi za gra|evine; asfalt, crna

smola i bitumen, nemetalne prenosne gra|evine; spomenici, koji nisu od metala.

Klasa 20: name{taj, ogledala, okviri za slike; proizvodi (koji nisu obuhva}eni drugim klasama)

od drveta, plute, trske, rogoza, vrbovog pru}a, roga, kosti, slonova~e, kitove kosti,

{koqki, }ilibara, sedefa, morske pene i zamene svih ovih materijala, ili od plastike.



29

Klasa 21: ku}ne ili kuhiwske sprave i posude (koje nisu od dragocenih metala ili sa prevlakama

od wih); ~e{qevi i sun|eri; ~etke (izuzev ki~ica); materijali za pravqewe ~etki; artikli

koji se koriste pri ~i{}ewu; ~eli~na vuna; neprera|eno ili poluprera|eno staklo (osim

stakla koje se koristi u gra|evinarstvu); staklarija, porcelan, fajans, grn~arija i

lon~arija koja nije ukqu~ena u druge klase.

Klasa 22: u`ad, kanapi, mre`e, {atori, nadstre{nice od cirade, cirade, jedra, vre}e (xakovi) i

torbe (koje nisu ukqu~ene u druge klase); materijali za puwewe madraca (osim od gume ili

plastike); sirove vlaknaste tekstilne materije. 

Klasa 23: pre|a i konac, za tekstilnu upotrebu. 

Klasa 24: tekstil i tekstilni proizvodi koji nisu obuhva}eni drugim klasama; prekriva~i za

krevete i stolove. 

Klasa 25: ode}a, obu}a, pokrivala za glavu. 

Klasa 26: ~ipka i vez, trake (pantqike) i gajtani; dugmad, kop~e i petqe, {penadle i igle;

ve{ta~ko cve}e. 

Klasa 27: tepisi, asure, prostirke i otira~i, linoleum i drugi materijali za pokrivawe podova;

prekriva~i za zidove (netekstilni). 

Klasa 28: igre i igra~ke; gimnasti~ki i sportski artikli koji nisu obuhva}eni drugim klasama;

ukrasi za jelke. 

Klasa 29: meso, riba, `ivina i divqa~; mesne prera|evine; konzervisano, su{eno i kuvano vo}e i

povr}e; `elei, xemovi, kompoti; jaja, mleko i mle~ni proizvodi; jestiva uqa i masti. 

Klasa 30: kafa, ~aj, kakao, {e}er, pirina~, tapioka, sago, zamena kafe; bra{no i proizvodi od

`itarica, hleb, kola~i, poslastice, sladoledi; med, melasa, kvasac, pra{ak za pecivo; so,

senf; sir}e, sosovi (kao za~ini); za~ini; led. 

Klasa 31: poqoprivredni, vrtlarski i {umarski proizvodi i zrnevqe koji nisu ukqu~eni u druge

klase; `ive `ivotiwe; sve`e vo}e i povr}e; seme, prirodne biqke i cve}e; hrana za

`ivotiwe, slad. 

Klasa 32: pivo, mineralne i sodne vode i druga bezalkoholna pi}a; pi}a od vo}a i vo}ni sokovi;

sirupi i drugi preparati za proizvodwu pi}a. 

Klasa 33: alkoholna pi}a (izuzev piva). 

Klasa 34: duvan; artikli za pu{a~e; {ibice. 

Usluge

Klasa 35: ogla{avawe; vo|ewe poslova; poslovno upravqawe; kancelarijski poslovi. 
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Klasa 36: osigurawe; finansijski poslovi; nov~ani (monetarni) poslovi; poslovi vezani za

nepokretnosti. 

Klasa 37: gra|evinsko konstruisawe; popravqawe; usluge instalirawa (instalacione usluge). 

Klasa 38: telekomunikacije. 

Klasa 39: transportne usluge; pakovawe i skladi{tewe robe; organizovawe putovawa. 

Klasa 40: obra|ivawe materijala.  

Klasa 41: obrazovne usluge; pripremawe obuke; razonoda; sportske i kulturne aktivnosti. 

Klasa 42: nau~ne i tehnolo{ke usluge i istra`ivawe i projektovawe u vezi navedenih usluga;

usluge industrijske analize i istra`ivawa; projektovawe i razvoj kompjuterskog hardvera i

softvera; pravne usluge 

Klasa 43: usluge obezbe|ivawa hrane i pi}a; privremeni sme{taj. 

Klasa 44: medicinske usluge; veterinarske usluge; higijenska za{tita i nega lepote za qude ili

`ivotiwe; agrikulturne, hortikulturne i {umarske usluge. 

Klasa 45: individualne i dru{tvene usluge koje pru`aju drugi radi zadovoqavawa potreba

pojedinaca; usluge obezbe|ewa radi za{tite imovine i lica. 

ANEKS IV

^lanice Madridske Unije

Azerbejdx xan (A)

Albanija (A&P)

Al`ir (A)

Antiga i Barbudi (P)

Armenija(A&P)

Australija (P)

Austrija (A&P)

Bahrein (P)

Belorusija (A&P)

Belgija (A&P)

Bosna i Hercegovina (A)

Bugarska (A&P)

Butan (A&P)

Gruzija(P)

Gr~ka (P)

Danska(P) 

Demokratska Republika Koreja (A&P)

Egipat(A)

Estonija (P)

Evropska Komisija(P) 

Finska(P)

Francuska (A&P)

Irska(P)

Iran(A)

Island(P)

Italija (A&P)

Japan (P)

Kazahstan(A)

Kenija (A&P)

Kipar (A&P)



31

Kirgistan (A)

Kuba (A&P)

Latvija (A&P)

Lesoto (A&P)

Libija (A)

Lihten{tajn (A&P)

Litvanija (P))

Luksemburg(A&P)

Ma|arska (A&P)

Monako (A&P)

Mongolija (A&P)

Maroko(A&P)

Mozambik(A&P)

Namibija (A&P)

Nema~ka (A&P)

Norve{ka(P)

Poqska(A&P)

Portugalija (A&P)

Republika Koreja(P)

Republika Moldavija(A&P)

Rumunija(A&P)

Ruska Federacija(A&P)

San Marino(A)

Svazilend (A&P)

Sijera Leone (A&P)

Singapur (P)

Sirijska Arapska Rrepublika(A&P)

Sjedinjene Ameri~ke Dr`ave(P)

Slova~ka (A&P)

Slovenija(A&P)

Srbija (A&P)

Sudan (A)

Holandija (A&P)

Hrvatska (A)

Crna Gora (A&P)

^e{ka Republika (A&P)

[vajcarska (A&P)

[vedska(P) 

[panija (A&P)

Taxikistan(A)

Turska(P)

Turkmenistan(P) 

Uzbekistan (A)

Ukrajina (A&P)

(A) potpisnice Aran`mana

(P) potpisnice Protokola 

Za vi{e informacija posetite web sajt:

www.wipo.int/madrid/en/members/
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