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Predgovor

Ovo je drugi priru~nik u ediciji “Intelektualna svojina za

uspe{no poslovawe” i fokusira se na industrijski dizajn kao

kqu~ni faktor za uspeh proizvoda na tr`i{tu.

U okviru prava intelektualne svojine, pod industrijskim

dizajnom se podrazumeva estetski ili spoqni izgled proizvoda.

To je ono {to ~ini proizvod primamqivim ili po ukusu potro{a~a

i vizuelna privla~nost je jedna od kqu~nih karakteristika  koje

uti~u na  odluku potro{a~a da se opredeli za  jedan proizvod u

odnosu na drugi. Industrijski dizajn poma`e preduze}ima da

naprave razliku izme|u sopstvenih proizvoda od konkurentskih

i da uop{te  poboq{aju izgled tzv. brenda svojih proizvoda.

Zato je toliko zna~ajno ostvarivawe propisane za{tite

industrijskog dizajna.

Priru~nik je osmi{qen kao prakti~an uvod u za{titu

industrijskog dizajna za mala i sredwa preduze}a (MSP-a),

pisan jednostavnim jezikom i ukqu~uje pitawa i odgovore,

odabrane primere i ilustracije za{ti}enih prava industrijskog

dizajna.

Ovaj vodi~ mo`e da bude izra|en u verziji prilago|enoj

nacionalnim potrebama, kroz saradwu sa nacionalnim

institucijama i lokalnim partnerima, koji se slobodno mogu

obratiti WIPO-u da bi pribavili primerak uputstava za

prilago|avawe.

Kamil Idris,

Generalni direktor, WIPO



2

w
w

w
.

w
i

p
o

.
i

n
t

/
s

m
e

/

Sadr`aj

Strana

Industrijski dizajn 3

Za{tita industrijskog dizajna 6

Za{tita dizajna u inostranstvu 16

Sprovo|ewe za{tite prava industrijskog dizajna 18

Druga pravna sredstva  

za za{titu prava industrijskog dizajna 19

1.

2.

3.

4.

5.



3

1. Industrijski dizajn

[ta je industrijski dizajn?
U svakodnevnom govoru indistrijski dizajn

se generalno odnosi na celokupan izgled i

funkciju proizvoda. Za jednu fotequ se

ka`e da  ima „dobar industrijski dizajn“

kada je udobna  za sedewe i  dopada nam se

kako  izgleda. U ciqu uspe{nog poslovawa,

dizajnirawe ili industrijsko oblikovawe

proizvoda obi~no podrazumeva razradu

funkcionalnih i estetskih odlika pro-

izvoda, uzimaju}i u obzir pitawa kao {to su:

da li je proizvod podesan za plasman,

kolika je cena proizvodwe ili da li je

jednostavan za transport, skladi{tewe,

popravku i prodaju.

U okviru prava intelektualne svojine

me|utim, industrijski dizajn se odnosi

samo na ukrasni ili estetski izgled

proizvoda. Drugim re~ima, on se odnosi

samo na spoqni izgled foteqe. Iako dizajn

nekog proi-zvoda mo`e imati tehni~ke ili

funkcio-nalne osobine, industrijski dizajn,

kao kategorija prava intelektualne svojine,

se odnosi samo na estetsku prirodu gotovog

proizvoda i odvojen je od bilo kojeg

tehni~kog ili funkcionalnog aspekta.

Industrijski dizajn se primewuje na {irok

spektar industrijskih proizvoda, modnih

predmeta i ru~nih radova, tehni~kih i

medicinskih instrumenata do satova,

nakita i drugih luksuznih predmeta; od

proizvoda za doma}instvo, igra~aka i

elektri~nih aparata do vozila i gra|e-

vinskih struktura; od dezena tekstila  do

sportske opreme. Industrijski dizajn je

tako|e va`an i u odnosu na pakovawa,

ambala`u i posebnu opremu proizvoda.

Po pravilu, industrijski dizajn  se sastoji od:

trodimenzionalnih karakteristika  kao

{to je  oblik proizvoda, 

dvodimenzionalnih karakterikstika,

kao {to su, ukrasi, uzorci, linije ili

boja proizvoda: ili 

kombinacija jedne ili vi{e ovih

karakteristika.

Primer trodimenzionalnog dizajna

Primer dvodimenzionalnog dizajna

Qubazno{}u: Villeroy + Boch A.G.
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Kreativni dizajn u poslovawu
Preduze}a ~esto odvajaju zna~ajno vreme i

sredstva da bi poboq{ali privla~an izgled

svojih proizvoda. Novi i originalni dizajni

se ~esto stvaraju  sa ciqem :

1. Da u~ine proizvod dopadqivim

odre|enim delovima tr`i{ta:

male izmene u dizajnu nekih proizvoda

(npr. sat) mogu ih u~initi prikladnim za

razli~ite starosne, obrazovne ili so-

cijalne grupe. Iako je osnovna funkcija

sata ista, ukus po pitawu dizajna se

veoma razlikuje kod odraslih i dece.

2. Da otvore novi deo tr`i{ta: u

tr`i{noj konkurenciji, mnoge kompa-

nije nastoje da otvore nova tr`i{ta,

predstavqaju}i {to  kreativniji dizajn

za svoje nove proizvode kako bi se {to

vi{e razlikovali od konkurentskih

proizvoda. To se mo`e odnositi na

obi~ne predmete, kao {to su  brave,

cipele, {oqe i tacne, sve do potenci-

jalno skupih predmeta, kao {to je nakit,

ra~unari ili automobili.

3. Ja~awe tzv. brenda: kreativniji  dizajn

se ~esto kombinuje sa distiktivnim

`igom da bi se istakla posebna

osobenost sveukupnog vizuelnog identi-

teta preduze}a na tr`i{tu. Mnoga

preduze}a su uspe{no stvorila ili

redefinisala sliku svog izgleda u

javnosti  preko sna`nog usredsre|ivawa

na dizajn proizvoda.

Za{to je  potrebno da se
za{titi  industrijski dizajn?
Industrijski dizajn pove}ava vrednost

proizvoda, ~ini ga privla~nim i dopadqivim

za kupce pa ~ak mo`e biti wegova jedina

prodajna prednost. Odlu~uju}i deo poslovne

strategije dizajnera ili proizvo|a~a zato

bi trebala da bude za{tita vrednog dizajna

wegovim registrovawem u nacionalnim ili

regionalnim zavodima za intelektualnu

svojinu.

Registracijom, nosilac prava sti~e iskqu-

~ivo  pravo da za{titi svoje delo od  nedo-

zvoqenog kopirawa ili imitirawa od

strane tre}ih lica. To je deo uspe{ne

poslovne logike, jer ja~a poslovnu konku-

rentnost i ~esto se ostvaruju dodatni

prihodi na jedan ili vi{e na~ina: 

Registracijom dizajna: vi ste u mogu-

}nosti da spre~ite da on bude kopiran i

Qubazno{}u: Victorinox Ltd



opona{an od strane konkurencije i na taj

na~in ja~ate va{u konkurentsku poziciju

na tr`i{tu.

Registracija vrednog dizajna doprinosi

ostvarivawu pravi~nog povra}aja sre-

dstava ulo`enih u  kreirawe  i marke-

ting  dizajna odre|enog proizvoda, ~ime

se pove}ava dobit preduze}a.

Industrijski dizajn je jedno od  poslo-

vnih dobara koje mo`e pove}ati kome-

rcijalnu vrednost preduze}a i wegovih

proizvoda. [to je dizajn uspe{niji, ve}a

je wegova vrednost za preduze}e.  

Za{ti}en dizajn mo`e biti, tako|e, uz

naknadu licenciran (ili prodat)

tre}im licima. Wegovim licencirawem

to  mo`e biti jedina mogu}nost da u|ete

na mnoga tr`i{ta.
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•Registracija industrijskog dizajna

ohrabruje lojalnu konkurenciju i

po{tenu kupoprodajnu praksu, koja

zauzvrat podsti~e proizvodwu razno-

vrsnih estetski atraktivnih proizvoda.

Ukazivawe na zna~aj dizajna
Iako se funkcionalni elementi lampe  ne

razlikuju zna~ajno od proizvoda do proizvoda,

wegov izgled }e najverovatnije biti jedna od

glavnih odrednica uspe{nosti na tr`i{tu. To

je razlog {to registri industrijskih dizajna u

mnogim zemqama, imaju duga~ku listu dizajna

proizvoda za doma}instvo, kao {to su lampe.

5.8%

6.5%

10.1%

20.3%

23.4%

70.0%

Izvor: OHIM, Studija procene budu}ih  zahteva za
registraciju dizajna na nivou Evropske unije (2002).

(image à détourer)

Razlozi za za{titu dizajna u

Evropskoj uniji

Qubazno{}u: Nemo S.p.A.



2. Za{tita industrijskog
dizajna

Kako da ostvarite  za{titu
industrijskog  dizajna?
Na osnovu propisa o industrijskom dizajnu u

ve}ini zemaqa industrijski dizajn mora biti

registrovan da bi bio za{ti}en.

Da bi ste registrovali industrijski dizajn,

morate podneti prijavu nacionalnom zavo-

du za intelektualnu svojinu u zemqi gde

`elite za{titu. (Lista web-stranica zavoda

za za{titu intelektualne svojine se nalazi u

Aneksu I). 

Potrebno je napomenuti  da su  neke zemqe ili

neke zajedni~ke ekonomske teritorije kao

{to je Evropska unija,  skora{wim propisima

omogu}ile pribavqawe ograni~ene speci-

fi~ne za{tite industrijskog dizajna za

neregistrovan dizajn sa  rokom trajawa od

tri godine od dana objavqivawa dizajna u

Evropskoj uniji. 

Neregistrovani dizajn omogu}ava predu-

ze}ima da ispitaju tr`i{te za svoje proi-

zvode pre nego {to ulo`e napor i sredstva u

registraciju dizajna, od kojih mnogi mogu da

ne uspeju na tr`i{tu. Tako|e,  neki dizajni

opstaju na tr`i{tu veoma kratko vreme,

posebno u  modnoj industriji. Neregistrovani

dizajn je za takve proizvode dobra

alternativa. Ipak, kada je jednom zavr{en

proizvod , dizajneri imaju rok  od  12 meseci

da ih registruju. Za{tita neregistrovanim

dizajnom zbog vremenskog ograni~ewa od  tri

godine se mnogo te`e sprovodi nego za{tita

registrovanog dizajna, koja u Evropskoj uniji

za registrovani dizajn  traje  25 godina.

Iako se ovaj priru~nik uglavnom bavi

registrovanim industrijskim dizajnom, va-

`no je ista}i da u nekim zemqama  postoje i

drugi na~ini za{tite industrijskog dizajna:

U zavisnosti od  konkretnog nacionalnog

zakona i vrste dizajna, jedna takva

mogu}nost za za{titu dizajna je Zakon o

autorskom pravu. Autorsko pravo

obezbe|uje iskqu~iva prava za kwi`e-

vna i umetni~ka dela. Kako se neke vrste

dizajna u nekim zemqama smatraju

umetni~kim ili delima primewene

umetnosti, mo`e se primeniti autorsko-

pravna za{tita, {to  mo`e za mala i

sredwa preduze}a predstavqati atra-

ktivnu opciju.

Dodatno, u pojedinim zemqama, ako neki

industrijski dizajn funkcioni{e  kao

`ig na tr`i{tu, mo`e biti za{ti}en kao

trodimenzionalni znak na osnovu

`igovnog prava. Takva za{tita je mogu-

}a kada je distinktivan oblik proizvoda

ili wegovog pakovawa.

Za{tita industrijskog dizajna predu-
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ze}a  od imitacije konkurenata  u nekim

zemqama se zasniva na pravu  nelojalne

konkurencije.

Vi{e detaqa o za{titi  dizajna  autorskim

pravom, pravom o nelojalnoj konkurenciji

ili  `igom, vidite u 5. delu.

Koja prava su obezbe|ena
za{titom industrijskog dizajna?
Za{titom nekog industrijskog dizajna

registracijom, vlasnik dobija iskqu~iva

prava da  spre~i neovla{}eno kopirawe

ili imitirawe dizajna od strane tre}ih

lica. To ukqu~uje i iskqu~ivo pravo izra-

de, ponude, uvoza, izvoza ili prodaje bilo

kog proizvoda u kome je za{ti}eni  dizajn

ugra|en ili na kome je primewen. Zakono-

davstvo i praksa pojedine zemqe, ili

regiona, odre|uje konkretan stvaran obim

za{tite registrovanog dizajna.

[ta mo`e biti registrovano
kao industrijski dizajn?
Op{te je pravilo da dizajn  mora da ispuni

jedan ili vi{e uslova, koji zavise od

nacionalnih zakona, kako bi mogao da bude

registrovan.

Dizajn mora biti „nov”. Dizajn se smatra

novim ako identi~an dizajn  nije postao

dostupan  javnosti  pre dana podno{ewa

prijave za priznawe prava ili regi-

stracije.

Dizajn mora biti „originalan“. Dizajn

se smatra originalnim ako je bio samo-

stalno kreiran od strane dizajnera i

Iskqu~iva prava
Pretpostavimo da je va{e preduze}e kreiralo

ki{obran novog dizajna, registrovalo ga u

nacionalnom zavodu za intelektualnu svojinu,

i na taj na~in je pribavilo iskqu~iva prava na

ki{obrane tog dizajna. To zna~i, da ako vi

otkrijete, da konkurent pravi, prodaje ili

uvozi ki{obrane sa istim ili sa zna~ajno

sli~nim dizajnom, vi }ete biti u mogu}nosti da

ga spre~ite da koristi va{ dizajn, i mo`da

dobijete naknadu za {tetu koju je va{ posao

pretrpeo nedozvoqenim kori{}ewem va{eg

za{ti}enog dizajna.

Tako da, iako vi ne mo`ete spre~iti druge  da

proizvode konkurentne proizvode, vi ih

mo`ete spre~iti da prave proizvode koji

izgledaju isto kao va{i, i da besplatno

koriste va{u kreativnost. Za detaqe kako da

primenite va{a prava, savetujemo vam da se

konsultujete sa advokatom za intelektualnu

svojinu.

7



nije kopija ili imitacija postoje}ih

dizajna.

Dizajn mora imati „individualan

karakter”. Ovaj uslov je zadovoqen,

kada se ukupan utisak, koji dizajn osta-

vqa na informisanog korisnika, razli-

kuje od ukupnog utiska koji na tog kori-

snika ostavqa bilo koji raniji dizajn

koji je bio dostupan javnosti.

Uobi~ajeno je da se dizajn koji se mo`e

{tititi odnosi na karakteristike proi-

zvoda dobijenih industrijskom preradom,

kao {to je oblik cipele, dizajn min|u{e ili

ukras na ~ajniku. Me|utim, u „digitalnom

svetu“ za{tita se u nekim zemqama

postepeno pro{iruje na brojne druge

proizvode i vrste dizajna. To obuhvata

elektronske „ikonice“ na radnoj povr{i ra-

~unara, koje su generisane ra~unarskim

kodovima, zatim dirke na tastaturi, gra-

fiku na monitorima ra~unara i mobilnih

telefona, itd.

[ta ne mo`e biti za{ti}eno
pravom  industrijskog dizajna?
Dizajni za koje je u mnogim zemqama

uskra}ena registracija, ukqu~uju slede}e:

Dizajni koji ne ispuwavaju uslove

novosti, originalnosti i/ili indi-

vidualnog karaktera (kao {to je gore

obja{weno);

Dizajni za koje se smatra da su   odre|eni

iskqu~ivo tehni~kom funkcijom pro-

izvoda. Takve tehni~ke ili funkciona-

lne karakteristike dizajna mogu biti

za{ti}ene, u zavisnosti od pojedinog

slu~aja, drugim pravima intelektualne

svojine (npr. patentom, malim patentom

ili  pravom poslovne tajne).

Dizajn koji sadr`i  zvani~ne simbole

ili znakove (kao {to je nacionalna

zastava).

Dizajn koji je u suprotnosti sa javnim

poretkom i/ili moralom.

Va`no je napomenuti da su u  nekim  zemqama

ru~ni  radovi iskqu~eni  iz za{tite dizajna

jer, prema zakonu  o industrijskom dizajnu tih

zemaqa, proizvod na koji se odnosi indu-

strijski dizajn mora biti dobijen industri-

jskom proizvodwom ili mo`e biti umno`en na

industrijski na~in“(tzv. proizvodni artikal).

Dodatna ograni~ewa u odnosu na pravo

registrovawa dizajna razlikuju se u zavi-

snosti od nacionalnih zakonodavstava.

Preporu~qivo je potra`iti stru~ni savet od

agenta za intelektualnu svojinu ili

nadle`nog nacionalnog zavoda za intele-

ktualnu svojinu.

Kako da registrujete dizajn?
Da bi ste registrovali dizajn u va{oj zemqi

vi obi~no treba da:

8
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Popunite obrazac prijave za registra-

ciju, koji vam obezbe|uje va{ nacionalni

zavod za intelektualnu svojinu. (Pogle-

dajte Aneks I sa listom web-stranica

zavoda za intelektualnu svojinu, gde

mo`ete da registrujete va{ dizajn)

Upisujete va{e ime, kontakt podatke i

crte`e i/ ili fotografije predmetnog

dizajna (standardni formati su naj~e-

{}e nazna~eni).

U nekim zemqama se od podnosioca

prijave zahteva da podnese ili popuni

pismeni opis ili izjavu o novosti

industrijskog dizajna. Opis  treba da

bude o dizajnu, a ne o proizvodu na koji

se on odnosi. Tako|e, treba da bude

precizan tako da ga dovoqno odvaja od

bilo kog sli~nog ranijeg dizajna. Treba

da sadr`i sve distinktivne estetske

karakteristike dizajna, kao i opis

one/ih koja/e su najva`nije. U nekim ze-

mqama, ispitiva~ mo`e tra`iti  uzorak

dizajna da bi ga boqe razumeo ili

osetio wegovu teksturu ili  materijal.

Od vas }e se tako|e zahtevati da

platite odgovaraju}u taksu za podno-

{ewe prijave.

Vi mo`ete odlu~iti  da anga`ujete

agenta za intelektualnu svojinu da vam

pomogne pri popuwavawu prijave i tokom

postupka registracije. U tom slu~aju, vi

tako|e morate da podnesete punomo}je

koje potvr|uje ovla{}ewe dato

va{em punomo}niku.

Neki zavodi, registruju dizajn  samo na

osnovu formalnog ispitivawa kojim utvr|uju

da su  administrativni propisi  ispuweni.

Drugi mogu da sprovedu su{tinsko ispi-

tivawe  proveravaju}i  uslove novosti  i/ili

orginalnosti za prijavqeni dizajn. Sve vi{e

i vi{e zavoda  prihvata registrovawe bez

su{tinskog ispitivawa.

Kada je dizajn registrovan, on se upisuje  u

registar  dizajna, objavquje se u slu`benom

glasilu za  dizajn i izdaje se sertifikat  o

registraciji dizajna. U nekim zemqama i

regionima  mogu}e je podneti zahtev za

odlo`eno objavqivawe i u tom slu~aju

registrovani  dizajn }e biti  tajna  jedno

izvesno vreme koje je odre|eno relevantnim

zakonom. Zbog strate{kih poslovnih razlo-

ga povoqnije je mo`da zahtevati odlo`eno

objavqivawe.

Detaqi o tome  kako da za{titite dizajn u

inostranstvu su u  3. delu priru~nika.

9
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Koliko vremena je potrebno da
se dizajn registruje?
Postupak registracije industrijskog dizajna

zavisi od pojedinog nacionalnog zavoda za

intelektualnu svojinu i obi~no traje  od 6 do

12 meseci ili du`e, {to zavisi od brojnih

pitawa, kao {to su  primedbe date od strane

ispitiva~a za dizajn ili, da li postoji

odredba o prigovoru pre registracije

predmetnog industrijskog dizajna.

Koliko je va`no ~uvawe tajnosti
dizajna pre registracije ?
Ako `elite da za{titite va{ industrijski

dizajn registrovawem, ~uvawe tajnosti

dizajna  je od presudne va`nosti. Razlog za

to je {to je  osnovni uslov zahteva za

za{titu dizajna obi~no taj da dizajn mora da

bude „nov“. Ako pokazujete va{ dizajn dru-

gima, preporu~qivo je da imate  u pisanoj

formi ugovore sa klauzulom o pove-

rqivosti, koja potvr|uje da je dizajn

poverqiv.

Dizajn koji je ve} bio predstavqen u

javnosti, preko, na pr. reklamirawa u

katalogu ili bro{uri va{eg preduze}a, ne

ispuwava vi{e uslov „novosti”. On je postao

deo javnog dobra i ne mo`e biti  za{ti}en,

osim ako va`e}i zakon omogu}ava „grace

period“ ili predvi|a priznawe prava

prvenstva.(vidi tako|e „Kako za{tititi

industrijski dizajn u inostranstvu?“ na

strani 16).

Primer: Beba i deca

Uzimaju}i u obzir dobrobit i komfor beba u

kupatilu, jedno malo francusko preduze}e

„Beba i deca“ je dizajniralo i proizvelo

vise}u mre`u za bebe za kupatilo. Taj jedno-

stavan i originalan dizajn je uspeo da se

dopadne majkama i bebama {irom sveta. U

nameri da osiguraju za{titu za svoj novi

proizvod preduze}e „Beba i deca“ je u martu

2000-te god. podnelo me|unarodnu prijavu za

registraciju industrijskog dizajna. Kada je

izvr{ena registracija, „Beba i deca“ je

uspelo da komercijalizuje svoj proizvod u

preko deset zemaqa, na tri razli~ita

kontinenta, bilo direktno ili na osnovu

ugovora o licenci, a sve zasnovano na Qubazno{}u: Beba i deca

wihovom registrovanom industrijskom

dizajnu. Uspeh ovog proizvoda je bio zna~ajan.

Vise}a mre`a je danas jedan od vode}ih

proizvoda „Beba i deca“, i preduze}e,

naoru`ano legalnim monopolom indu-

strijskog dizajna obezbe|enog za{titom,

nastavqa da plasira svoj proizvod {irom

sveta.



[ta je „grace period”?
U nekim zemqama  zakonodavstvo omogu}ava

„grace period“ za registraciju od, naj~e{}e,

{est meseci ili jedne godine od kada je

dizajn objavqen, otkriven ili izdat.

Do toga dolazi, kada proizvodi predmetnog

dizajna budu prodati, izlo`eni na trgo-

vinskom sajmu ili izlo`bi, ili su

publikovani u katalogu, bro{uri ili rekla-

mirani pre podno{ewa prijave za za{titu

dizajna. Za vreme tog perioda vi mo`ete da

plasirate va{ dizajn, a da ne izgubi

propisani uslov novosti i pre kraja tog

perioda mo`ete da podnesete prijavu za

registraciju.

Me|utim, to nije slu~aj u svim zemqama, i

kako je ovaj period  vremenski ograni~en,

~esto  je boqe ~uvati dizajn u tajnosti dok se

ne podnese prijava za za{titu prava dizajna.

U prilog tome je i  to da za vreme „grace

perioda“ vi ne}ete imati iskqu~iva prava

na dizajn (iako va{ dizajn mo`e biti auto-

matski za{ti}en po Zakonu o autorskom

pravu ili Zakonu o nelojalnoj konkurenciji,

u zavisnosti od odredaba relevantnog

nacionalnog zakonodavstva. O autorskom

pravu vi{e u delu 5.

Koliko dugo traje za{tita
industrijskog dizajna?
Trajawe za{tite za registrovani indu-

strijski dizajn, razli~ito je i varira od

zemqe do zemqe, ali  uobi~ajeno je  najmawe

10 godina  (mada je ~esto i du`e. Na primer:

14 godina za patentirane dizajne u Sjedi-

wenim Ameri~kim Dr`avama i do 25 godina

za registrovane komunitarne `igove u

Evropskoj uniji). U mnogim zemqama nosioci

prava su u obavezi da posle pet godina

obnove za{titu svojih dizajna.

Koliko ko{ta za{tita indu-
strijskog dizajna?
Konkretna cena je zna~ajno razli~ita od

zemqe do zemqe. Ipak, va`no je imati na umu

razli~ite vrste tro{kova koji mogu ukqu-

~ivati:

1. Registraciona taksa koja se pla}a

nacionalnim ili regionalnim zavodima

za intelektualnu svojinu. Ta taksa je

razli~ita  u zavisnosti od broja dizajna

koji se registruju i od broja zemaqa, koje

su nazna~ene za registraciju. Na primer,

jedna prijava  za jedan komunitarni `ig u

zemqama Evropske unije ko{ta 350 €. Taj

iznos mo`e da naraste do 1925 €, ako

prijava sadr`i 10 dizajna. Podatke o

ta~nim iznosima taksi trebalo bi  priba-

viti od va{eg agenta za intelektualnu

svojinu, ili od konkretnog zavoda za

za{titu intelektualne svojine.

2. Tu su tako|e i tro{kovi za stru~nu po-

mo} agenta za intelektualnu svojinu

u postupku registrovawa, ako se odlu-

~ite za ovu vrstu usluga.

11



3. Ve}ina zemaqa zahteva pla}awe takse

za odr`avawe/obnavqawe prava, i

uobi~ajeni rok je pet godina, da bi

zadr`ali svoja iskqu~iva prava na neki

industrijski dizajn.

4. Mogu  nastati  tro{kovi za  prevo|ewe

industrijskog dizajna, ako on treba da se

za{titi u inostranstvu.

[ta treba da radite ako va{
dizajn sadr`i funkcionalna
poboq{awa i estetske
karakteristike?
Da bi pribavili iskqu~ivo pravo na

funkcionalna poboq{awa proizvoda, pre-

poru~qivo je da podnesete prijavu za

za{titu patentom ili malim patentom ili,

tamo gde funkcija nije o~igledna na

proizvodu da se ~uva kao poslovna tajna.

Me|utim, ~esto je slu~aj da novi proizvod

sadr`i i, kombinuje funkcionalna

poboq{awa sa inovativnim estetskim

karakteristikama. Recimo da ste vi

kreirali  novi mobilni telefon. Dok

mobilni telefon mo`e biti rezultat niza

poboq{awa elektronskih komponenti, koji

se {titi patentom, originalni dizajn va{eg

mobilnog telefona mo`e biti registrovan

kao industrijski dizajn. Da li mo`ete

podneti prijavu za za{titu oba  ova prava?

Odgovor je da.

12
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strategija
Odluka o tome kako, kada i gde da

za{titite industrijski dizajn preduze}a,

mo`e imati zna~ajan uticaj na sveukupno

odlu~ivawe u vezi sa dizajnom. Zato je  od

presudne va`nosti  da sva pitawa  o za{titi

dizajna budu obuhva}ena globalnom poslo-

vnom strategijom jednog preduze}a. Na

primer: tip za{tite, cena, efikasnost za-

{tite i pitawa o vlasni{tvu dizajna, mogu

biti zna~ajna prilikom odlu~ivawa:

• o tome  da li razvijati   dizajn u okviru

preduze}a, ili za to anga`ovati po-

sebnu  agenciju.

o planirawu vremena za kori{}ewe

novog  dizajna u reklamama, ogla{avawu

ili javnom predstavqawu na izlo`bama;

koja inostrana tr`i{ta izabrati;

da li, kada i na koji na~in dati  dozvolu

ili preneti prava za komercijalnu

eksploataciju dizajna drugim predu-

ze}ima, u zamenu za nov~anu naknadu.

© Nokia
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Mnogi dizajneri razli~ite aspekte  svojih

proizvoda {tite sa razli~itim pravima

intelektualne svojine. Va`no je, ipak, imati

na umu, osnovne razlike  izme|u patenata/

malih patenata i industrijskog dizajna. 

Patentima  i malim patentima se {tite

pronalasci sa funkcionalnim poboq{a-

wem proizvoda, a pravom industrijskog

dizajna {titi se izgled proizvoda.

Ko se mo`e prijaviti za
za{titu industrijskog dizajna?
Obi~no je to autor koji je  kreirao dizajn,

ili, ako je on pod ugovorom, wegov poslo-

davac, mo`e podneti prijavu za registra-

ciju. Podnosilac prijave mo`e biti bilo

pojedinac (dizajner) ili pravno lice

(preduze}e). U oba slu~aja, prijava se mo`e

podneti direktno, ili preko agenta. Ako ste

stranac koji podnosi prijavu,  mo`e  se

zahtevati da vas  zastupa advokat- patentni

zastupnik, koji je za to  ovla{}en od strane

zavoda za intelektualnu svojinu te zemqe.

Ko je nosilac , odnosno vlasnik
prava nekog industrijskog diza-
jna?
Stvaralac dizajna, dizajner, je obi~no, prvi

vlasnik dizajna, osim ako nema, posebnih

okolnosti. Na primer u ve}ini zemaqa, ako

je neki zaposleni u radnom odnosu kreirao

dizajn, pod uslovima ugovora o radu, za

vreme radnog vremena, u okviru preduze}a, i

kao deo wegovih redovnih obaveza, u okviru

preduze}a, dizajn (i wegova srodna prava)

}e pripasti poslodavcu, ili se mo`e za-

htevati da budu prenesena na osnovu

zvani~nog dokumenta u  pisanom obliku. 

Ako je dizajn stvoren od strane nekog

Primer: Duracell

Sve do 1980-ih godina, proizvode}i alkalne

baterije, Duracell je bio, prakti~no, preduze}e

sa jednim proizvodom. Od 1981. godine, Duracell

je zaposlio dizajnera konsultanta da bi

proizveo xepnu lampu, koja je bila, ubrzo potom,

zavr{ena 1982. godine. Dve godine kasnije,

dizajn xepne lampe je osvojio nagradu Saveta za

dizajn Velike Britanije. Narednih godina,

Duracell je predstavio vi{e varijanti xepnih

lampi, sa razli~itim dizajnom za razli~ita

tr`i{ta. Xepna lampa sa modernim bojama je

kreirana za mlade potro{a~e. 

Inovativne funkcionalne karakteristike

ovog proizvoda su za{ti}ene patentom, dok su

dizajn za{titili u svim va`nijim zemqama gde

Duracell trenutno posluje.

(Image d’une lampe de poche Duracell)

(Image avec leur marque)

Duracell ®
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dizajnera po ugovoru, prava obi~no pripa-

daju preduze}u koje je naru~ilo dizajn. U

takvim slu~ajevima, smatra se da je dizajn

kreiran za potrebe osobe koja je dizajn

naru~ila i ona je, zbog toga, vlasnik. Da bi

neka kasnija neslagawa bila izbegnuta,

pitawa prava vlasni{tva treba utvrditi u

originalnom ugovoru sa dizajnerom. Trebalo

bi tako|e imati u vidu, da originalni

crte`i dizajna  proizvoda mogu automatski

biti autorsko pravo stvaraoca dizajna, pa i

to pitawe, tako|e, treba da bude predmet

ugovora.

Da li mo`ete podneti jednu
prijavu  za registraciju  prava
na vi{e razli~itih dizajna?

Od zemqe do zemqe odgovor se zna~ajno

razlikuje. U mnogim zemqama, vi mo`ete

zahtevati  registraciju za vi{e dizajna (10,

20 ili ~ak 50 dizajna) podno{ewem samo

jedne prijave, samo ako se pojedini zahtevi

odnose  na isti proizvod ili istu „klasu“

proizvoda (pogledaj obja{wewe o „klasama“

na strani 15).

To zna~i da ako ste vi dizajnirali grupu

stolica, stolova i garderobnih ormara i

`eleli bi ste  da ih za{titite, mnoge zemqe

}e vam dozvoliti da podnesete jednu

prijavu, pla}aju}i samo jednu taksu za

prijavu zato {to svi oni pripadaju istoj

klasi proizvoda. Ako, me|utim, vi tako|e

`elite da za{titite, jednu lampu, koja bi

Primer: TRAX

TRAX je sistem javnih sedi{ta koje je

dizajnirao Rodney Kinsman, a koje je proda-

vala i reklamirala firma  OMK Design Ltd. 

TRAX-javna sedi{ta su originalno dizajnirana

da zadovoqe zahteve Britanske `eleznice,

koja je tra`ila javna sedi{ta dobrog izgleda,

udobna i otporna na vremenske uticaje i koja

zahtevaju skromno odr`avawe. Tokom godina,

delom zbog svog prakti~nog dizajna, TRAX je

postao uspe{an proizvod i  postavqen je na

preko 60 aerodroma {irom sveta.

TRAX dizajn je za{ti}en i registrovan

industrijski dizajn u Velikoj Britaniji,

Australiji, zemqama Beneluksa, Nema~koj,

Italiji, Japanu i u Sjediwenim Ameri~kim

Dr`avama. Ovim  OMK Design Ltd ima  u tim

zemqama iskqu~iva prava na komerci-

jalizaciju proizvoda sa za{ti}enim dizajnom. U

nekim slu~ajevima OMK Design Ltd je davao

dozvolu stranim preduze}ima za  proizvodwu

TRAX sistema javnih sedi{ta uz pla}awe

naknada.

Qubazno{}u: TRAX



i{la uz wih, verovatno }e se od vas

zahtevati  da podnesete odvojenu prijavu.

Lampe, u stvari, ne pripadaju istoj klasi

proizvoda. Generalno, iako se takse napla-

}uju za svaki dodatni dizajn, one su zna~ajno

mawe, nego cena podno{ewa pojedina~nih

prijava za svaki dizajn. U nekim zemqama,

me|utim, vi mo`ete podneti  zasebnu prijavu

za svaki dizajn. Mnoge od tih zemaqa, dok

ograni~avaju prijavqivawe pojedina~nih

dizajna, omogu}avaju prijavu razli~itih

varijanti tog dizajna. Drugi dozvoqavaju

odstupawe od pravila “pojedina~nog diza-

jna“, kada su svi dizajni u vezi sa „grupom

artikala“.

Varijante mogu da ukqu~e, na primer,

dve min|u{e, koje se razlikuju po tome

{to je jedna za neprobu{ene, a druga, za

probu{ene u{i. Da bi se smatrao za

varijantu, dizajn se mora odnositi  na

isti proizvod i ne sme se zna~ajno

razlikovati, jedan od drugoga.

Grupa je definisana kao ve}i broj

proizvoda, istog op{teg karaktera, koji

se normalno prodaju zajedno, ili su

nameweni za zajedni~ko kori{}ewe i

koji imaju neke zajedni~ke karakte-

ristike dizajna. Primeri ukqu~uju,

kuhiwski pribor (ka{ike, viqu{ke,

no`eve) i  ku}ne aparate (fen za kosu i

wegove brizgalice i ~etke). 
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Kao {to mo`ete videti, postoji veliki broj

mogu}nosti  zahteva za za{titu na osnovu

jedne prijave. Preciznije detaqe  o

zahtevima i mogu}nostima pri podno{ewu

prijava za za{titu na {to ekonomi~niji

na~in, trebalo bi pribaviti preko

zastupnika za  intelektualnu svojinu ili

odgovaraju}eg nacionalnog zavoda za

intelektualnu svojinu.

Me|unarodni klasifikacioni
sistem
U ciqu lak{eg pretra`ivawa industrijski

dizajn je klasificiran  ili grupisan  po

klasama. U prijavi za registrovawe prava

od podnosioca se ponekad tra`i da  navede

klasu proizvoda za koju ima nameru da

koristi dizajn. Mnoge zemqe koriste

me|unarodnu  klasifikaciju  industrijskog

dizajna  na osnovu Lokarnskog aran`mana

o ustanovqewu me|unarodne klasifi-

kacije za  industrijski dizajn. (vidi

listu klasa u Aneksu II. Vidi tako|e:

www.wipo.int/classifications/en/locarno/about/)
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Da li  mo`ete da licencirate
va{ industrijski dizajn?
Industrijski dizajn je licenciran kada

vlasnik dizajna (davalac licence) daje

dozvolu  drugoj osobi  (sticalac licence)

da koristi dizajn za bilo koje me|usobno

dogovorene potrebe. U takvim slu~ajevima

se naj~e{}e potpisuje licencni ugovor

izme|u dve strane koji odre|uje uslove i

predmet ugovora.

Ugovor o licenci  ~esto ukqu~uje i ogra-

ni~ewa  na zemqe gde sticalac licence

mo`e koristiti dizajn, dogovoreno vreme

trajawa kori{}ewa licence i vrstu pro-

izvoda  koji se mo`e koristiti. U `eqi da

licencirate kori{}ewe dizajna u  stranim

zemqama, trebalo bi da imate prethodno

pribavqenu registraciju ili, u najmawu

ruku, da ste podneli prijavu za za{titu

industrijskog dizajna u doti~nim zemqama.

Davawe dozvole tre}im licima za kori-

{}ewe va{eg industrijskog dizajna, na osnovu

ugovora o licenci, omogu}i}e dodatni izvor

prihoda i uspe{nije poslovawe i to je

uobi~ajen na~in eksploatacije iskqu~ivih

prava registrovanog dizajna preduze}a. 

Dogovori o licencirawu industrijskog

dizajna su ~esto deo {irih ugovora o lice-

nci koji pokrivaju sve aspekte proizvoda, a

ne samo vizuelne karakteristike.

3. Za{tita dizajna u
inostranstvu

Za{to za{tititi industrijski
dizajn?
Ako va{e preduze}e ima nameru da izvozi

proizvode koji imaju originalan dizajn, ili

ima nameru da licencira proizvodwu,

prodaje ili izvozi takve proizvode drugim

privrednim subjektima u inostranstvu,

trebalo bi  da razmisli o za{titi tih

dizajna u tim zemqama kako bi stekao ista

prava  i koristi kao i na doma}em tr`i{tu.

Kako da za{titite va{ indu-
strijski dizajn u inostranstvu?

Za{tita industrijskog dizajna je teri-

torijalna. To zna~i da je za{tita industr-

ijskog dizajna, generalno, ograni~ena na

zemqu ili region gde je registrovan va{

dizajn. Dakle, ako `elite da za{titite

industrijski dizajn na planiranim izvoznim

tr`i{tima, trebalo bi  da budete sigurni

da ste podneli prijavu  za takvu za{titu  u

tim  zemqama. Va`no je imati na umu, da  vi,

obi~no, od dana kada ste se prijavili za

za{titu u prvoj zemqi,  imate rok od {est

meseci za podno{ewe zahteva za uverewe

o pravu prvenstva za za{titu dizajna u

drugim zemqama. Kada taj rok istekne, vi

ne}ete mo}i da se prijavite za za{titu

dizajna u inostranstvu, jer se va{ dizajn

vi{e ne smatra “novim“.
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Postoje tri na~ina za za{titu va{eg

industrijskog dizajna u inostranstvu.

1. Nacionalni put: Preduze}a mogu tra-

`iti za{titu, prijavquju}i se odvojeno u

nacionalnim zavodima za intelektualnu

svojinu u svakoj zemqi u kojoj `ele da

dobiju za{titu. Taj postupak mo`e biti

prili~no neprakti~an i skup jer  je obi~no

potrebno prevo|ewe na nacionalne jezi-

ke, kao i pla}awe administrativnih

(ponekad i pravnih) taksi.

2. Regionalni put: Ako ste zaintere-

sovani za grupu zemaqa ~lanica regio-

nalnih sporazuma, koji omogu}avaju

istovremenu registraciju dizajna u vi{e

od jedne zamqe, tada, mo`ete razmisli-

ti o podno{ewu samo jedne prijave u

odgovaraju}em regionalnom zavodu za

intelektualnu svojinu. Regionalni zavo-

di za intelektualnu svojinu su:

Afri~ki regionalni zavod za industri-

jsku svojinu (ARIPO), nadle`an za za-

{titu industrijskog dizajna u afri~kim

zemqama engleskog govornog podru~ja;

Zavod za dizajn Beneluksa (BDO), za za-

{titu u Belgiji, Holandiji i Lukse-

mburgu;

Zavod za harmonizaciju unutra{weg

tr`i{ta (OHIM) za komunitarni dizajn  u

zemqama Evropske unije;

Afri~ka organizacija za intelektualnu

svojinu (OAPI) za za{titu u afri~kim

zemqama francuskog  govornog podru~ja.

Pogledaj Aneks I sa web-adresama regi-

onalnih zavoda za intelektualnu svojinu.

3. Me|unarodni put: Preduze}a koja `ele

da registruju svoj dizajn u vi{e zemaqa u

svetu, mogu tako|e,  da to u~ine i na

osnovu Ha{kog aran`mana o me|u-

narodnom registrovawu industri-

jskog dizajna, ugovora kojim admi-

nistrira WIPO. Podnosilac prijave iz

zemqe ~lanice Ha{kog aran`mana, mo`e

da podnese jednu me|unarodnu prijavu

WIPO-u i dizajn }e tada biti za{ti}en u

onoliko zemaqa ~lanica Aran`mana,

koliko podnosilac prijave to `eli. Ovaj

ugovor omogu}ava jednostavniji i jefti-

niji na~in za registrovawe indu-

strijskog dizajna u razli~itim zemqama.

Za potpunu informaciju o Ha{kom

aran`manu, ukqu~uju}i i listu zemaqa

~lanica, kao i  obrazac za prijavqivawe,

posetite WIPO web-stranu na:

www.wipo.int/hague/.

Cena registracije industrijskog dizajna po

Ha{kom aran`manu, razli~ita je u zavi-

snosti od broja dizajna koji se registruju i

broja zemaqa gde se za{tita tra`i. Na

primer, cena za{tite za pet dizajna, u 11

zemaqa, kori{}ewem Ha{kog me|unarodnog
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snosi wen vlasnik. Drugim re~ima, vi ste

odgovorni za kontrolu kori{}ewa

dizajna na tr`i{tu, otkrivawe svakog

imitatora ili falsifikatora, kao i za

dono{ewe odluke  da li }e, kako i  kada

preduzeti akcije protiv wih.

Zastupnik za intelektualnu svojinu je,

normalno, stru~na osoba, koja }e  vas

informisati  o mogu}nostima za pokretawe

legalne akcije u va{oj zemqi protiv

imitatora, prekr{ilaca i falsifikatora i

posavetovati kako da re{ite ovaj spor.

Kada god mislite da postoji prekr{aj, vi

mo`ete odlu~iti, kao prvi korak, da

po{aqete „pismo o obustavi ili prestanku“,

u kome obave{tavate prekr{ioca o mogu}em

sistema, je pribli`no 900 {vajcarskih fra-

naka.

4. Sprovo|ewe  prava
industrijskog  dizajna

Kako da sprovedete za{titu
prava kada je va{ dizajn
imitiran, kopiran ili su vam
povre|ena prava?
Sprovo|ewe bilo kog prava intelektualne

svojine mo`e biti kompleksno pitawe, za

koje je obi~no preporu~qivo potra`iti

profesionalnu pomo} od advokata  za

intelektualnu svojinu. Va`no je imati na

umu da najve}u odgovornost za otkrivawe i

preduzimawe akcija protiv imitirawa, ili

povrede prava nekog industrijskog dizajna,

Me|unarodna za{tita  dizajna
U 2001. godini, deset najve}ih korisnika

Ha{kog sistema za me|unarodno registrovawe

industrijskog dizajna, po broju prijava, bili su:

Swatch Group, Interior, Sony Overseas, Hermès,

Daimler Chrysler, Nokia, Villeroy + Boch, A.G.,

Moulinex, Philips Electronics i Salomon. U toj

godini je Swatch grupa, kao najve}i korisnik

ovog sistema, deponovala 103 prijave za

registraciju dizajna, koriste}i Ha{ki sistem.

Poseban „look“-izgled wihovih satova, je

smatran presudnom karakteristikom  koja uti~e

na izbor wihovih proizvoda od strane

potro{a~a. Imaju}i to u vidu, kompanija, kao

{to je Swatch grupa, ula`e velike sume novca i

stru~nih snaga  u razvoj vrhunskog dizajna, vodi

ra~una o tome da steknu iskqu~iva prava na

eksploataciju svojih dizajna, kroz registraciju

u mnogim zemqama.

Qubazno{}u: Swatch AG
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sukobu izme|u wegovog dizajna i va{ih

iskqu~ivih prava. Preporu~qiva je pomo}

pravnika u planirawu takvog pisma. Ako se

povreda prava nastavqa, mo`e biti

neophodno da se preduzmu zakonske radwe

protiv prekr{ilaca.

Ako znate mesto prekr{ajnih aktivnosti,

mo`e biti mogu}e da se preduzme akcija

iznena|ewa, da se uz nalog za pretres i

zaplenu (naj~e{}e od strane ovla{}enog

suda ili policije) izvede upad bez pre-

thodnog obave{tavawa okrivqenog pre-

duze}a ili pojedinca.

U nameri da se spre~i uvoz prekr{ajnih

roba, preduzimaju se mere na me|una-

rodnim granicama, koje su na raspolagawu

vlasniku dizajna preko nacionalnih cari-

nskih uprava. 

Po pravilu ako je prekr{ilac identi-

fikovan, preporu~qivo je zatra`iti profe-

sionalni pravni savet. 

5. Ostala zakonska
sredstva za za{titu
industrijskog dizajna

Koje su razlike izme|u za{tite
dizajna autorskim pravom i pravom
industrijskog dizajna?
U nekim zemqama, va`e}e zakonodavstvo

omogu}ava da se pojedini dizajni {tite

autorskim pravom, kao na primer dizajn

tekstila i tkanina.

U ve}ini zemaqa, vi mo`ete pribaviti

kumulativnu za{titu (na pr. za{tita

autorskih prava i za{tita industrijskog

dizajna), koja mo`e postojati istovremeno, za

isti dizajn, dok se u malom broju zemaqa ta

dva oblika  za{tite me|usobno iskqu~uju.

Pre nego {to donesete odluku o tome kako

najboqe da za{titite va{ dizajn, treba  da

razumete razlike izme|u ova  dva oblika

za{tite. Neke od glavnih razlika su:
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Za{tita autorskog prava u ve}ini

zemaqa traje za vreme `ivota autora i

50 ili 70 godina, posle wegove smrti.

Obim  za{tite

Prava koja su dodeqena registracijom

industrijskog dizajna su apsolutna

prava, u smislu da povreda prava

postoji nezavisno od toga da li su

imitirana namerno ili ne,

Da bi ostvario svoja  prava po zakonu o

autorskoj za{titi, nosilac  ovih  prava

mora dokazati da je prekr{ajno delo

navodno direktna ili indirektna

reprodukcija rada koji je za{ti}en

autorskim pravom.

Vrste proizvoda

U ve}ini zemaqa, svi dizajni ne mogu

biti za{ti}eni autorskim pravom,

prvenstveno se {tite oni koji se mogu

smatrati umetni~kim delom. Iako razli-

ke ne moraju uvek da budu jasne, malo je

verovatno da }e neki dizajni kao {to je

oblik gotovog proizvoda, mo}i biti

za{ti}eni po Zakonu o autorskom pravu,

dok drugi, kao na primer dizajn teksti-

la, su ~esto pokriveni sa oba oblika

za{tite.

Tro{kovi

Za registrovawe va{eg dizajna u

zemqama za koje ste zainteresovani

Registracija

Industrijski dizajn po zakonu o indu-

strijskom dizajnu generalno, treba da

bude registrovan od strane podno-

sioca prijave, pre objavqivawa ili ja-

vnog kori{}ewa bilo gde ili bar najma-

we u zemqi gde je za{tita zatra`ena.

Potvrda o registraciji, dobijena za

za{titu po Zakonu o industrijskom diza-

jnu, mo`e biti korisna u slu~aju povrede

prava, zato {to je ona  pouzdana osnova

sa kojom  mo`ete sprovoditi va{a  prava.

Autorsko pravo u delima koja se

smatraju originalima postoji bez pose-

bnih formalnosti. Iako registracija

nije potrebna za za{titu  autorskih

prava, u nekim zemqama postoji depono-

vawe, gde vi mo`ete deponovati va{

dizajn i dobiti za to potvrdu.

Trajawe za{tite

• Za{tita industrijskog dizajna obi~no je

ograni~ena na period  izme|u 10 i 25

godina, {to zavisi od zemqe gde se

za{tita tra`i. Treba tako|e imati na

umu, da postupak registrovawa  indu-

strijskog dizajna mo`e potrajati i ne

mo`e uvek biti odgovaraju}i za proizvo-

de koji su vezani za prolazne trendove.

(npr. proizvodi modne industrije).
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Primer: prema skora{wem istra`ivawu,

dizajneri tkanina u Velikoj Britaniji, i to

80% ispitanika izjavilo je da oni uvek

~uvaju dokumentovanu evidenciju o svojim

originalnim dizajnima i da su svesni  wiho-

vog zna~aja u postupku  dokazivawa vlasni-

{tva autorskih prava.

Kada se dizajn mo`e {tititi
kao `ig?
@ig je  distinktivan znak (naj~e{}e je to re~,

logo ili wihova kombinacija) kojim se

proizvod jednog preduze}a razlikuje od

proizvoda drugog preduze}a. Postoje oko-

lnosti u kojima oblik, dizajn pakovawa

datog proizvoda, mo`e biti smatran za

karakteristi~nu osobinu proizvoda na koji

se odnosi i mo`e biti za{ti}en kao

trodimenzionalan `ig. Boca Coca-Cole ili

trouglasti oblik Toblerone ~okolade, su

neki od takvih primera.

mora}ete da platite naknadu za

primenu.

Uzimaju}i u obzir da prema ve}ini

nacionalnih zakona o autorskom pravu

nije potrebno formalno   registrovawe

dela koji su za{ti}ena autorskim

pravom, konsekventno  nema ni direktnih

tro{kova vezanih za ovu za{titu.

Me|utim, mogu postojati tro{kovi

vezani za: (a) deponovawe dela u

depozitu za autorsko pravo u zemqama

gde on postoji i (b) pripremawe  dokaza o

vlasni{tvu za slu~aj spora.

Ukratko re~eno, za{tita dobijena regi-

strovawem industrijskog dizajna je ja~a,

jer obuhvata i nenameran prekr{aj i

obezbe|uje potvrdu o registraciji, koja

mo`e biti va`an dokaz u sudskom postu-

pku protiv po~inioca povrede prava, ali

zahteva vi{e napora (finansijskog i

administrativnog) jer je u pitawu regi-

stracija  i period za{tite je kra}i.

U svakom slu~aju, a posebno ako dizajn

nije registrovan, preporu~qivo je  da se

vodi precizna evidencija o svakom

koraku u toku nastanka dizajna. Po-

tpisivawe i stavqawe datuma  na svaki

nacrt, i ispravno arhivirawe, mo`e po-

mo}i u slu~aju povrede prava. 

Toblerone® `ig  koji je registrovan od strane

Kraft Foods Group ©1986
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Preporu~qivo je konsultovati agenta za

intelektualnu svojinu, da bi  se utvrdilo da

li odre|eni dizajn mo`e biti smatran za

trodimenzionalni `ig.

Za{tita `igom ima prednost u tome, {to ona

mo`e biti obnavqana neograni~eno, dok je

za{tita industrijskog dizajna na snazi u

ograni~enom vremenskom periodu (uobi~a-

jeno od 10 do 25 godina). Tu, tako|e, mogu

postojati razlike u tro{kovima za registro-

vawe `igova, u odnosu na za{titu industri-

jskog dizajna. U zavisnosti od pravnog

sistema, ta dva oblika za{tite mogu  koegzi-

stirati.

Da li zakon o nelojalnoj konku-
renciji {titi va{ dizajn?
U mnogim zemqama je ~esto industrijski

dizajn za{ti}en po zakonu o nelojalnoj

konkurenciji. Na taj na~in dizajn mo`e biti

za{ti}en od dela nelojalne konkurencije

ukqu~uju}i , naro~ito, ropsko podra`avawe

i dela  koja dovode do zabune, imitacije ili

kori{}ewa reputacije tre}eg lica. Ipak,

za{tita po zakonu o nelojalnoj konkurenciji

je naj~e{}e zna~ajno slabija i prekr{aj se

te`e dokazuje.
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Korisne web-strane za {ire informacije:

• O  drugim pitawima vezanim za intelektualnu svojinu iz poslovne perspektive:

www.wipo.int/sme/.

• O industrijskom dizajnu uop{te:

www.wipo.int/about-ip/en/

• O prakti~nim aspektima koji se odnose na registraciju industrijskog dizajna pogledati

listu web-stranica nacionalnih i regionalnih zavoda za intelektualnu svojinu, u

Aneksu I ili:

www.wipo.int/news/en/ links/ipo_web.htm.

• Ha{ki aran`man o me|unarodnom registrovawu industrijskog dizajna:

www.wipo.int/hague/en/

• Lokarnski aran`man o uspostavqawu me|unarodne klasifikacije

za industrijske dizajne:

www.wipo.int/classifications.(po Lokarno ugovoru).

• O arbitra`i i posredovawu:

http://arbiter.wipo.int/
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Aneks I I

Web-sajt adrese nacionalnih i regionalnih zavoda za intelektualnu svojinu

Al`ir http://www.inapi.org
Andora http://www.ompa.ad
Argentina http://www.inpi.gov.ar
ARIPO http://www.aripo.wipo.net
Austrija http://www.patent.bmvit.gv.at
Australija http://www.ipaustralia.gov.au
Barbados http://www.caipo.org
Belize http://www.belipo.bz
Belgija http://www.mineco.fgov.be
Beneluks http://www.boip.int
Bolivija http://www.senapi.gov.bo
Bosna i Hercegovina http://www.bih.net.ba/-zsmp
Brazil http://www.inpi.gov.br
Bugarska http://www.bpo.bg
^ile http://www.dpi.cl
Danska http://www.dkpto.dk
Dominikanska Republika http://www.seic.gov.do/onapi
Demokratska Republika Koreja http://www.oapi.wipo.net
Egipat http://www.egypo.gov.eg
Estonija http://www.epa.ee
Evroazijski patentni zavod http://www.eapo.org
Finska http://www.prh.fi
Francuska http://www.inpi.fr
Gruzija http://www.sakpatenti.org.ge
Gr~ka http://www.obi.gr
Holandija http://www.octrooicentrum.nl
Hrvatska http://www.dziv.hr
Indija http://www.ipindia.nic.in
Indonezija http://www.dgip.go.id
Irska http://www.patentsoffice.ie
Island http://www.els.stjr.is
Izrael http://www.justice.gov.ilrasham+haptentinm/default.asp
Italija http://www.european-patent-office.org/it/
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Japan http://www.jpo.go.jp
Jermenija http://www.armpatent.org
Jordan http://www.mit.gov.jo
Kanada http://www.opic.gc.ca
Kazahstan http://www.kazpatent.kz-http://www.kazpatent.org
Kenija http://www.aripo.org
Kina (`igovi) http://www.sipo.gov.cn
Kina (Hong Kong) http://www.info.gov.hk/ipd
Kirgistan http://www.krygyzpatent.kg
Kolumbija http://www.sic.gov.co
Kostarika http://www.registronacional.gov.cr
Laos http://www.stea.la.wipo.net/index.html
Litvanija http://www.vpb.lt/
Luksemburg http://www.etat.lu/ec/
Makao http://www.economia.gov.mo
Malezija http://www.kpdnhq.gov.my
Maroko http://www.ompic.org.ma/
Meksiko http://www.impi.gob.mx/
Moldavija http://www.agepi.md/
Monako http://www.european-patent-office.org/patlib/country/monaco/
Mongolija http://www.mongol.net/ipom
Nema~ka http://www.dpma.de
Nepal http://www.ip.np.wipo.net
Novi Zeland http://www.iponz.govt.nz
Norve{ka http://www.patentstyret.nov
OAPI http://www.oapi.wipo.net/
Panama http://www.mici.gob.pa/comintf.html
Peru http://www.indcopi.gob.pe/
Poqska http://www.uprp.pl/
Portugalija http://www.inpi.pt/
Republika Kongo http://www.anpi.cg.wipo.net
Republika Koreja http://www.kipo.go.kr
Republika Makedonija http://www.ippo.gov.mk/
Rumunija http://www.osim.ro
Ruska Federacija http://www.rupto.ru
Sjediwene Ameri~ke Dr`ave http://www.uspto.gov
Slova~ka http://www.indprop.gov.sk
Slovenija http://www.uil-sipo.si/
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Srbija http://www.yupat.sv.gov.yu
Tajland http://www.ipthailand.org
Taxikistan http://www.tipat.org
Turska http://www.turkpatent.gov.tr
Uzbekistan http://www.patent.uz
Urugvaj http://www.dnpi.gub.uy
[vajcarska http://www.ige.ch
[vedska http://www.prv.se
[panija http://www.oepm.es

Napomena:

Za aktuelne informacije posetite web-stranice na slede}im adresama :
www.wipo.int/hague/en/general/classification/html
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Aneks III

Lokarnski aran`man o ustanovqewu  me|unarodne klasifikacije industrijskog
dizajna

Lista klasa

1. Prehrambeni proizvodi

2. Odevni predmeti i galanterija

3. Predmeti za putovawe, koferi, suncobrani i li~ne stvari

koje nisu na drugom mestu navedene

4. ^etkarski proizvodi

5. Tekstilna roba, ve{ta~ki i prirodni plo~asti materijali

6. Name{taj

7. Roba za doma}instvo koja nije navedena na drugom mestu

8. Alati i  metalna roba

9. Pakovawa i kontejneri za transport i  manipulisawe robom

10. ^asovnici i satovi i drugi merni instrumenti, instrumenti za

signalizaciju i proveru

11. Predmeti za ukra{avawe

12. Sredstva za transport ili podizawe 

13. Oprema za proizvodwu, distribuciju ili transformaciju

elektri~ne energije

14. Oprema za snimawe, komunikaciju ili prikupqawe informacija

15. Ma{ine koje nisu na drugom mestu navedene

16. Fotografski,opti~ki i bioskopski aparati

17. Muzi~ki instrumenti

18. Kancelarijska i oprema za {tampawe

19. Kancelarijska i oprema za pisawe, umetni~ki i nastavni 

materijali

20. Oprema za prodaju i reklamirawe, znaci

21. Igre, igra~ke, {atori i sportska oprema

22. Oru`je, pirotehni~ka roba,oprema za lov i ribolov i uni{tavawe gamadi

23. Oprema za distribuciju te~nosti, sanitarija, grejawa, oprema za 

ventilaciju i klima ure|aji, ~vrsta goriva

24. Medicinska i laboratorijska oprema

25. Gra|evinski i konstrukcioni elementi

26. Aparati za osvetqavawe

27. Duvan i oprema za pu{ewe

28. Farmaceutski i kozmeti~ki proizvodi, elementi i aparati za kupatila

29. Ure|aji i oprema za za{titu od vatre,za prevenciju nesre}a i za 

spa{avawe



30. Artikli za negu i brigu o `ivotiwama

31. Ma{ine i alati za pripremu hrane i pi}a koji nisu na drugom 

mestu navedeni

99 Razno

Napomena:

Za aktuelne informacije posetite web-stranice na slede}im adresama:

www.wipo.int/hague/en/general/classification/html
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Aneks IV 
Ha{ki aran`man

^lanice Ha{kog aran`mana o me|unarodnom registrovawu
industrijskog dizajna (od avgusta 2006)

Belgija

Belize

Bewin

Bugarska

Obala Slonova~e

Hrvatska

Demokratska Narodna Republika Koreja

Egipat

Estonija

Francuska

Gabon

Gruzija

Nema~ka

Gr~ka

Sveta Stolica

Ma|arska

Island

Indonezija

Italija

Kirgistan

Litvanija

Lihten{tajn

Luksemburg

Mali

Monako

Mongolija

Crna Gora

Maroko

Namibija

Holandija

Nigerija

Republika Moldavija

Rumunija

Senegal

Srbija

Singapur



Slovenija

[panija

Surinam

[vajcarska

Biv{a Jugoslovenska Republika Makedonija

Tunis

Turska

Ukrajina

Dr`ave ~lanice: 44
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DOPADQIV IZGLED
Uvod u industrijski  dizajn
za mala i sredwa preduze}a

NASLOV ORIGINALA
Looking Good: An introduction to Industrial Designs

for Small and Medium-sized Enterprises. 

Izdava~
Zavod za intelektualnu svojinu
Kwegiwe Qubice 5
Beograd
Tel.: +381 11 311 11 62
Faks: +381 11 311 23 77

Za izdava~a
Branka Toti}
v.d. direktora

Prevela sa engleskog
BIQANA OBRADOVI]

Stru~na redaktura

MIRJANA ]IRI]

Urednik
Emina Kulenovi}-Gruji}

Korektori
Mara Jovanovi}
Danijela Ivanovi}

[tampa 
MST Gaji}
Dobra~ina 73, Beograd

CIP – Katalogizacija u publikaciji
Narodna biblioteka Srbije, Beograd

WIPO

Dopadqiv izgled - uvod u industrijski dizajn za mala i
sredwa preduze}a/ (prevela Biqana Obradovi})-
Beograd, Zavod za intelektualnu svojinu / MST Gaji} –
64 str.;  cm

Prevod dela: Looking Good: An introduction to Industrial

Designs for Small and Medium-sized Enterprises. ,

- Tira` 300

ISBN 978-86-7811-024-5

a) Intelektualna svojina
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Za vi{e informacija, a posebno za sadr`aje i publika-
cije o intelektualnoj svojini i poslovawu  mo`ete
posetiti  www.wipo.int/sme/en/, kao i pretplatiti se na
besplatan elektronski mese~nik WIPO Odeqewa za
mala i sredwa preduze}a (SMEs) na
www.wipo.int/sme/en/documents/wipo_sme_newsletter.html



Za vi{e informacija tako|e kontaktirajte
Zavod za intelektualnu svojinu Republike Srbije

Adresa:

Kwegiwe Qubice 5, Beograd, Srbija

Telefoni:

+381 11 311 11 62, +381 11 26 30 499

Faks:

+381 11 311 23 77

e-mail:yupat@sv.gov.yu

www.yupat.sv.gov.yu

WIPO publikacija br.498 srpski ISBN 978-86-7811-024-5

Za vi{e informacija kontaktirajte
the World Intellectual Property Organization

Adresa:

34, chemin des Colombettes 
P.O. Box 18
CH-1211 Geneva 20
Switzerland

Telefon:

+41 22 338 91 11

Faks:

+41 22 733 54 28

e-mail:

wipo.mail@wipo.int

ili New York Coordination Office na:

Adresa:

2, United Nations Plaza 
Suite 2525
New York, N.Y. 10017
United States of America

Telefon:

+1 212 963 6813

Faks:

+1 212 963 4801

e-mail:

wipo@un.org

Posetite WIPO web stranu:

www.wipo.int

ili naru~ite  u WIPO elektronskoj kwi`ari:

www.wipo.int/ebookshop

ili SMEs Division na:

Adresa:

34, chemin des Colombettes
P.O. Box 18
CH-1211 Geneva 20
Switzerland

Faks:

+41 22 338 87 60

e-mail:

sme@wipo.int

web strana:

www.wipo.int/sme


